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Forord

llr'rnrcd foreligger 7. udgave af >Markedsret Del 2<, der behandler alle mar-
I , ,lslirringsrettens B2B- og B2C-relationer samt de aftale-, Iov- og loyalitets-
lr, ,lq'11119 konkurrencevern. Denne Del 2 knytter sig til >Markedsret Del 1<
,,rrr I'onkLrrrencebegrrensningsretten, som udkom iT. udgave i starlen af 201g.
ll, lrrrrrrllingen af lovbestemte enerettigheder (immaterialrettigheder) sker i en
., Ir stl:ltdig Del 3.

lrilogien skal ses som et hele, og kapitlerne er nummereret fortlobende,
,.rl,'tlcs at denne Del 2 starter med kapitel 3. Fremstillingerne i c1e enkelte
,l, lr' I'rrr.r leses og benyttes hver for sig - som praktiske opslagsboger eller
.,,rr rilrdervisningsgrundlag - men der er samtidig lagt vegt p6 at tegne et

r r, r' r s.c nde helhedsbillede af markedsrettens forskel l ige forgreninger.
I lc'c lovendringer af stsne eller mindre gennemgribende karakter er

l ,l( \ ('l scnuemforl, siden bogens 6. udgave udkom i 201 5.
\1cst iojnefaldende pa markedsforingsomridet er en hert n.y hctvedlov

rrrrrrrl.erlsf-rzringsloven), som tridte i kraft i 20lj. Den er blevet prrsenteret
.,)nr ilrcl'e >fbrenklet og overskuelig< end sin forgrnger, hvilket dog nermer
,rl r ilrllcdende rnarkedsforing af loven. Der er sket en storre omskrivning af
1.1t 11 111911 en mere eksplicit opdeling i B2B- og B2c-forhold og i det hele
r,*','l cl) nere tekstnter implementering af det underliggende handelspraksis-
,lrr.ktiv pii B2C-omridet. Antallet af paragraffer i loven er som folge heraf
r o[:el.

L rcl<s1ncr implementering af EU-direktiver gor sjreldent noget godt fbr
1,, ,t'rerrligheden. Det har samtidig fort til en ny systematik og nye paragraf-
,rrn|L'. rncn under overfladen er de reelle endringer forholdsvis fi og sm6 i
I.Il11vl1l til den tidligere lov - hvilket vel heller ikke burde ovemaske. eftersom
,,rr"l'rirningcn ikke er begrundet i andringer af det underliggende direktiv-
,,rrrrrrllrrg. rler lbr en stor del krcver en totalharmonisering, og som ogsA den
rrrllrlr'r'c krvtcl<st tilstrcbte at efterleve. Begrundelsen fbr omkalfatringen har
r,r'rt'r. ll Konrnrissionen pi enkelte punkter stillede sporgsmilstegn ved, om
lr.rrrrlt'lsPnrl<sisdircktivet var in,plementeret korekt, hvorefter omskrivnings-
l\',1('r l)rr rrirtionlrll nivcau greb orn sig.

tt



Forortl

I fbrlengelse af lovandringen er der tiilige sket en sanering alde tilhsren-

de bekendtgorelser om prisoplysning rr,v. Herlil kommer pA visse punkter ny

adninistrativ praksis fra Forbrugerombudsmanden samt ny retspraksis med

bl.a. l\ttn,st6lcr5 (EU-Domstolens) seneste forlolkning af direktivgrundlaget.

Pri onrrAclet for lovbe.vtentte konkurrenceNcern er der endvidere i 2018 p5

lbranlcdning af et nyt EU-direktiv - vedtaget en separat lov om beskyttelse af
erhvervshemmeligheder (lov om forretningshemmeligheder), som har aflsst

dcn hidtidige bestemmelse herom i markedsforingsloven.

I-.ndelig er der pA ornridet for aJialte konkttrrencetcern vedtaget en ny lov

ont anscttclsesklar-rsuler, der tridte i kraft i 2016 og har erstattet de hidtidige

rcglcr onr kor.rkLrrrenceklausuler, kundeklausuler mv. i aftalelovens $ 38,

Iirnl<tioncrlovens $$ l8 og l8 a samt jobklausulloven.

Selv onr ientlrir.rgerne i rnorked,s.foringslo,-en egentlig ikke er sA store, som

dc unticlclelbart tagcr sig Lrd, har den rndrede systematik i den nye hovedlov

fra 2017 pi l'lere punkter nodvendiggf ofi en ganske betydelig omstrukturering

og omskrivr.ring al fientstillingen i denne udgave. Det sanme har de mere

ontfattende anclringer pi omrAdet for lov- og aftalebestemte konkurence-

v&m.
Manuskriptet er atsluttet den 2. decentber 20 18, og senere materiale er kun

undtagelsesvis medtaget.

Henvisningeme l1l varemcerkeloven sigter til denne lov som senest andret

ved lov nr. 1533 af 18. december 2018 til ikrafttrrden den l. januar 2019.

t.l

I . Se Markedsret Del l, 7. udg., p. 15 ff.

t5

KAPITEL 3

God markedsforing og handelspraksis

I Indledende om markedsforingslovens formfil og anvendelse

l.l. llegelgrundlaget
L)\'.ivning til regulering af virksomhedernes optrcden pi markedet, herun-
,1, r sr.rligt deres markedsforing og reklame, har gamle rodder, men regleme
,,r' lresl<yttelseshensynene er itidens lsb blevet endret flere gange. oprinde-
lr,,r rrr lokus alene rettet mod virksomhedernes behandling af hinanden ind-
l,r rrlcs. rnen dette andredes med den forste danske markedsfsringslov, som
l,l( \ \cdtaget i 1974 ph baggrund af Forbrugerkommissionens Betrnkning II,
rrr (rii l/1973. Denne lov, som afloste den indtil dagaldende >Lov om uret-
rrr:L'ssig konkurence og varebetegnelse< fra 7937,1 inddrog hensynet til fair-
,( \s ()vcr for forbrugerne pA lige fod med loyal konkunence de erhvervsdri-
\ ( r(lc imellem, og samtidig oprettedes en ny offentlig institution (Forbruger-
,,rrrl,rrrlsnranden), der skulle fsre lilsyn med lovens overholdelse, navnlig
,rrrtle l ltensyntagen til forbrugemes interesser.

I lovedloven af 1974 blev fomyet i 1994 pA baggrund af betrnkning nr.
| '1(r/1992, og senere blev en ny hovedlov vedtaget i 2005 pA baggrund af
lf t't;urrlrnir.rg nr. 145112005. Den seneste og grldende - hovedlov er vedta-
r', r i l0I 7 med ikrafttrcden den 1.7 .2017 pa baggrund af en rapporl afgivet i
'tt l(r rrl-ct serligt nedsat udvalg, jf. >Rapport fra udvalg om markedsforings-

1,,1 g1111,.iuli 2016.
lrrrl i rnellem de store hovedlovsendringer har dcn til enhver tid geldende

lr.1g1ll1.,v med irvne mellemrum undergtet store eller mindre forandringer.
| ()\rundringerne er sket dels pa nationalt initiativ, dels pi EU-initiativ. Den
.r,rstc ''.,r,1,'1,rg af hovedloven fia 2005 skete i 2006 som folge af direktiv
'o( )5/19/lrt" nnr urimelig handelspraksis (handelspraksisdirektivet), og dette


