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Paragrafnegle til markedsforingsloven

Markedsforingsloven for 2017

Markedsferingsloven af 2017

Giod markedsforingsskik § 1

§§30g4(0g§8)

\nvendelsesomrade § 2 §1
Vildledende og utilborlig markedsforing § 3 §§5,6,7,13 0g 20
Reklameidentifikation § 4 § 6, stk. 4
Sammenlignende reklame § 5 § 21
[ lanmodet henvendelse § 6 § 10

Ophavet

Vejledning § 7

lemyndigelsesbestemmelse § 7 a

§ 14, stk. 2, nr. 4

I3orn og unge § 8

§3,stk. 2, § 8, stk. 2, 0g § 11

Salgsfremmende foranstaltninger § 9

§ 6, stk. 1

Garanti § 12

§ 17

lLobsopfordring § 12 a

§ 6, stk. 2-3

I'risoplysninger § 13

§140g§ 15

Ireditkob § 14 Ophzvet
Ireditaftaler § 14ao0g § 14 b § 18 (0g § 19)
Giebyrer § 15 §16
Organiseret rabat § 16 Ophavet
Markning og emballering § 17 §12
I'orretningskendetegn § 18 § 22

I'rthvervshemmeligheder § 19

Ny lov om forretningshemmeligheder

Retsmidler § 20

§ 24

I'orbrugerombudsmanden § 22 §§ 25 0g 26
IKontrolundersogelser § 22 a §27
I'orhandlingsprincippet § 23 § 28
Retningslinjer § 24 §29
I'orhandsbesked § 25 § 30
KIST’s virksomhed § 25 a §31
IHenleggelsesbefojelser § 26 §39
Retsforfolgning mv. § 27 §32
Informationspligt om foraldelse § 27 a §33




Paragrafnogle til markedsforingsloven

Erstatningssogsmal § 28 §34
Forelobigt forbud § 29 § 36
Straf og patale § 30 § 37
Bodeforeleg § 30 a §38

Fandtes ikke for 2017

§ 2 (definitioner)

Fandtes ikke for 2017

§ 19 (boligkreditaftaler)

Forord

Hermed foreligger 7. udgave af »Markedsret Del 2«, der behandler alle mar-
kedsforingsrettens B2B- og B2C-relationer samt de aftale-, lov- og loyalitets-
bestemte konkurrencevaermn. Denne Del 2 knytter sig til »Markedsret Del 1«
om konkurrencebegransningsretten, som udkom i 7. udgave i starten af 2018.
Behandlingen af lovbestemte enerettigheder (immaterialrettigheder) sker i en
selvstendig Del 3.

I'rilogien skal ses som et hele, og kapitlerne er nummereret fortlabende,
siledes at denne Del 2 starter med kapitel 3. Fremstillingerne i de enkelte
dele kan laeses og benyttes hver for sig — som praktiske opslagsbeger eller
som undervisningsgrundlag — men der er samtidig lagt vaegt pa at tegne et
(vicrgaende helhedsbillede af markedsrettens forskellige forgreninger.

I'lere loveendringer — af storre eller mindre gennemgribende karakter — er
blevet gennemfert, siden bogens 6. udgave udkom i 2015.

Mest igjnefaldende pa markedsforingsomradet er en helt ny hovedlov
(markedsferingsloven), som tradte i kraft i 2017. Den er blevet prasenteret
som mere »forenklet og overskuelig« end sin forgeenger, hvilket dog narmer
sig vildledende markedsforing af loven. Der er sket en storre omskrivning af
loven med en mere eksplicit opdeling i B2B- og B2C-forhold og i det hele
laget en mere fekstncer implementering af det underliggende handelspraksis-
direktiv pa B2C-omradet. Antallet af paragraffer i loven er som folge heraf
vokset.

I'n tekstnaer implementering af EU-direktiver gor sjeldent noget godt for
liesevenligheden. Det har samtidig fort til en ny systematik og nye paragraf-
numre, men under overfladen er de reelle @ndringer forholdsvis fi og sm4 i
forhold til den tidligere lov — hvilket vel heller ikke burde overraske, eftersom
omskrivningen ikke er begrundet i @ndringer af det underliggende direktiv-
prundlag, der for en stor del kraver en totalharmonisering, og som ogsé den
tidligere lovtekst tilstreebte at efterleve. Begrundelsen for omkalfatringen har
vieret, at Kommissionen pé enkelte punkter stillede spergsmalstegn ved, om
handelspraksisdirektivet var implementeret korrekt, hvorefter omskrivnings-
lysten pa nationalt niveau greb om sig.



Forord

I forlzengelse af loveendringen er der tillige sket en sanering af de tilheren-
de bekendtgerelser om prisoplysning mv. Hertil kommer pé visse punkter ny
administrativ praksis fra Forbrugerombudsmanden samt ny retspraksis med
bl.a. Domstolens (EU-Domstolens) seneste fortolkning af direktivgrundlaget.

Pa omradet for lovbestemte konkurrenceveern er der endvidere i 2018 — pa
foranledning af et nyt EU-direktiv — vedtaget en separat lov om beskyttelse af
erhvervshemmeligheder (lov om forretningshemmeligheder), som har aflest
den hidtidige bestemmelse herom i markedsferingsloven.

Endelig er der p& omrédet for aftalte konkurrenceveern vedtaget en ny lov
om ansattelsesklausuler, der tradte i kraft i 2016 og har erstattet de hidtidige
regler om konkurrenceklausuler, kundeklausuler mv. i aftalelovens § 38,
funktionzrlovens §§ 18 og 18 a samt jobklausulloven.

Selv om @ndringerne i markedsforingsloven egentlig ikke er sd store, som
de umiddelbart tager sig ud, har den endrede systematik i den nye hovedlov
fra 2017 pa flere punkter nodvendiggjort en ganske betydelig omstrukturering
og omskrivning af fremstillingen i denne udgave. Det samme har de mere
omfattende @ndringer pd omradet for lov- og aftalebestemte konkurrence-
veern.

Manuskriptet er afsluttet den 2. december 2018, og senere materiale er kun
undtagelsesvis medtaget.

Henvisningerne til varemcerkeloven sigter til denne lov som senest endret
ved lov nr. 1533 af 18. december 2018 til ikrafttreeden den 1. januar 2019.

KAPITEL 3

God markedsforing og handelspraksis

| Indledende om markedsferingslovens formal og anvendelse

1.1. Regelgrundlaget

I ovgivning til regulering af virksomhedernes optraeden pa markedet, herun-
der srligt deres markedsfering og reklame, har gamle redder, men reglerne
op, beskyttelseshensynene er i tidens lob blevet endret flere gange. Oprinde-
lipt var fokus alene rettet mod virksomhedernes behandling af hinanden ind-
byrdes, men dette &endredes med den forste danske markedsforingslov, som
blev vedtaget i 1974 pd baggrund af Forbrugerkommissionens Betaenkning II,
nr. 681/1973. Denne lov, som afleste den indtil da geeldende »Lov om uret-
messig konkurrence og varebetegnelse« fra 1937,' inddrog hensynet til fair-
ness over for forbrugerne pa lige fod med loyal konkurrence de erhvervsdri-
vende imellem, og samtidig oprettedes en ny offentlig institution (Forbruger-
ombudsmanden), der skulle fore tilsyn med lovens overholdelse, navnlig
under hensyntagen til forbrugernes interesser.

Hovedloven af 1974 blev fornyet i 1994 pa baggrund af beteenkning nr.
1236/1992, og senere blev en ny hovedlov vedtaget i 2005 pa baggrund af
Betaenkning nr. 1457/2005. Den seneste — og geeldende — hovedlov er vedta-
pet i 2017 med ikrafttreeden den 1.7.2017 pa baggrund af en rapport afgivet i
'016 af et seerligt nedsat udvalg, jf. »Rapport fra udvalg om markedsforings-
loveng, juli 2016.

Ind i mellem de store hovedlovsaendringer har den til enhver tid geldende
hovedlov med jeevne mellemrum undergéet sterre eller mindre forandringer.
lLoveendringerne er sket dels pa nationalt initiativ, dels p4 EU-initiativ. Den
storste @ndring af hovedloven fra 2005 skete i 2006 som falge af direktiv
'005/29/EF om urimelig handelspraksis (handelspraksisdirektivet), og dette

[, Se Markedsret Del 1, 7. udg., p. 15 ff.



