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Forord

Med 3.-udgaven af bogen Dansk markedsret har vi bevaret opbygningen fra
I og 2. udgave. Det er séledes primert en fremstilling af konkurrencebe-
priensningsretten og  konkurrenceloyalitetsretten (markedsferingsregulerin-
pgen) 1 Danmark.

I'remstillingen beskeeftiger sig primert med den del af lovgivningen, der
kommer til udtryk i konkurrenceloven og markedsferingsloven. De 2 hoved-
omrider har et veesentligt slegtskab med immaterialretten. Dette retsomrade
herores perifert flere steder i fremstillingen, men er i evrigt valgt fra, da im-
materialretten udger et selvstendigt retsomrade, der pa visse punkter adskil-
ler sig vaesentligt fra bogens to emneomrader.

Med et fokus pa konkurrenceloven og markedsferingsloven er det primert
den offentligretlige regulering, der behandles. Privatretlige forhold, herunder
crstatning, behandles kun sporadisk.

Vi har valgt at strukturere bogen séledes, at kapitlerne 1-6 (del I) omhand-
ler konkurrencebegraensningsretten og kapitlerne 7-11 (del 1I) markedsfo-
ringsreguleringen. Det har varet vesentligt for os, at hver del kan leses selv-
staendigt. Michael Steinicke har forestaet forste udkast til del 1 og Bent Ole
(iram Mortensen forste udkast til del I1.

I 3.-udgaven har vi indarbejdet de andringer, der er sket siden 2.-udgaven
i savel konkurrenceloven som markedsferingsloven.

Forslag til endringer modtages med glede (bom@sam.sdu.dk og
micst@asb.dk).

Odense og Aarhus, juni 2011

Bent Ole Gram Mortensen Michael Steinicke



DANSK

MARKEDSRET

Dansk markedsret behandler primart konkurrencebegreensningsretten og
markedsfagringsreguleringen. Fremstillingen beskeftiger sig primaert med den
del af lovgivningen, der kommer til udtryk i konkurrenceloven og markeds-
fgringsloven.

Bogen er bade tilteenkt anvendt i undervisningen pa hgjere leereanstalter og af
praktikere og andre med interesse for markedsret, erhvervsregulering og
forbrugerforhold. Bogen er saledes opdelt i emner, der relaterer sig til regule-
ringen, ligesom der er udfaerdiget et stikordsregister med henblik pa, at bogen
ogsa kan anvendes som opslagsvaerk.

Siden udgivelsen af 2. udgaven i 2006 er bl.a. konkurrencelovens regler om
fusionskontrol blevet a&ndret, gruppefritagelserne er opdaterede ligesom der
erindfart nye hestemmelser om statsstgtteforhold ved fritvalg-modeller.

Markedsfgringsloven er blevet udsat for stgrre eendringer med ikrafttraeden af
en ny lov pr. 1. juli 2006. | denne er prismarkningsloven blevet inkorporeret,
ligesom de enkelte bestemmelser er blevet omnummereret. Special-
forbuddene om tilgift og maengdebegraensning bortfaldt pr. 1. januar 2007, og
bestemmelserne om rabatmaerker (§ 10), lodtraekning og preemiekonkurrencer
(§11) bortfaldtpr. 1.juli2011.

Bent Ole Gram Mortensen er ansat som professor ved Juridisk Institut, Syd-
dansk Universitet og Michael Steinicke er ansat som professor ved Juridisk
Institut, Aarhus Universitet. Begge forsker og underviser i markedsretlige
emner.
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