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Forord

\1,,1 i. trdgaven af bogen Dansk rnarkedsret har vi bevarct opbygningen fra
I ,,r, l. uclgave. Det er siledes primiert en licmstilling al konkurrencebe-
,,,,,rrsrringsretten og konkurrenceloyalitetsretten (rnarkedsfilringsregulerin-
', rrtil)irrmrark.

I re rnstillingen beskreftiger sig prirnrerl med den del af lovgivningen. der

l,nrncr.til udtryk ikonkurrenceloven og n-rarkedsforingsloven. De 2 hoved-
,,nuir(lcr har et viesentligt slregtskab rned immaterialretten. Detle retsornride
1,, 11111'q 1rcril'ert flere steder i lremstillingen, men er iovrigt valgt fia, da im-
rrr.rlt'r'illrcttcn udgor et selvstiendigt retsomrftde, dcr pi visse punkter adskil-

l, r ',iq vu:scrrtligt fia bogens to cmneouriLdcr.
\lerl ct lbkus pi konkurrenccloven og markedsforingsloven er det printrrt

,1, rr ollcrrtligretlige rcgulering, der behandles. Privatretlige forhold, herunder
, r,.t;rtrrins, behandles kun sporadisk.

\rr lurr valgt at strukturere bogen sAledes, at kapitlerne 1-6 (del I) omhand-

l, r l.orrl<urrencebegrrensnir.rgsretten og kapitlerne 7-ll (del Il) markedsfs-
,,,rlslcgrrleringen. Det har vreret vrcsentligt fbr os, at hver del kan lreses selv-
,t.r'rrtlist. Michael Stcinicke har fbrestiet f-orste udkast til del I og Bent Ole

( 
'r:ulr Mortensen f-orste udkast til del II.

I i.-Lrclgavcn har vi indarbejdet de rendringer, der er sket siden 2.-udgaven

r ',:rr t'l konkurrenceloven som nrarkedslbringsloven.
I trr:slag til rcndringer nrodtages med glede (bom(rz,lsam.sdu.dk og

rrrrt sl(rt asb.dk).

Odense og Aarhus, juni 201 1

Bent Ole Gram Mortensen Michael Steinicke

l5



Dansk markedsret behandler primart konkurrencebegransningsretten og
markedsforingsreguleringen. Fremstillingen beskaftiger sig primart med den
del af [ovgivningen, der kommer tit udtryk i konkurrenceloven og markeds-
foringsloven.

Bogen er bide tiltanl<t anvendt i undervisningen pi hojere [areanstalter og af
praktikere og andre med interesse for markedsret, erhvervsregulering og
forbrugerforhold. Bogen er s6[edes opdelt i emner, der relaterer sig til regule-
ringen, ligesom der er udfardiget et stikordsregister med henblik p6, at bogen
ogs& kan anvendes som opslagsvark.

Siden udgivelsen af 2. udgaven i 2006 er b[.a. konkurrencelovens regler om
fusionskontrol blevet endret, gruppefritagetserne er opdaterede ligesom der
er indfort nye bestemmelser om statsstotteforhold ved fritvalg-modeller.

Markedsforingsloven er blevet udsat for storre andringer med ikrafttraden af
en ny lov pr. 1. juti 2006.1denne er prismarkningsloven blevet inkorporeret,
ligesom de enkelte bestemmelser er blevet omnummereret. Specia[-
forbuddene om titgift og mangdebegransning bortfatdt pr. 1. januar 2007 , og
bestemmelserne om rabatmarker (S 10), lodtrakning og pramiekonkurrencer
($ 11) bortfaldl pr. 1. juti 2011.

Bent Ole Gram Mortensen er ansat som professor ved Juridisk lnstitut, Syd-
dansk Universitet og Michael Steinicke er ansat som professor ved luridisk
lnstitut, Aarhus Universitet. Begge forsker og underviser i markedsretlige
emner.
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