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Forord

Med introduktionen af EU-varemerket i 1996 blev der skabt et helt nyt og selvstaendigt
varemirkesystem med egne retskilder, egne processer og egne savel administrative som
dommende organer. Praksis fra OHIM, herunder BoA, Retten og Domstolen er i dag helt
central for dansk og europeeisk varemaerkeret, men der eksisterer ikke en samlet, dansk
fremstilling af EU-varemearkeretten og den ofte vanskeligt tilgaengelige praksis, der gen
nem drene er skabt pa omradet. Det forsoger vi at give med denne bog, der er skrevet
il praktiserende advokater til virksomhedsjurister, advokater, Trade Mark Attorneys og,
sndre, som beskaeftiger sig med varemeerkeretlige problemstillinger, EU-retlige sivel som
nattonale

Vores fokus er pa de materielle aspekter af EU-varemarkeretten, og vi giver ikke en
generel indforing i nationale varemeerkeretlige systemer, ligesom bogen kun i begraznset
sinfang beskaeftiger sig med de registreringsmaessige aspekter af EU-varemarkeretten.

(entralt for bogen er den omfattende retspraksis fra Retten og Domstolen, der tilsam
men har afsagt flere tusinde domme og kendelser inden for varemarkeomradet. Saerligt
pd omriader hvor der ikke foreligger retspraksis, er OHIMs praksis - og iser afgorelser
fri oA inddraget. For overskuelighedens skyld henvises der i bogen ofte alene til Vare
unerketorordningen, ogsa selv om der er tale om en praejudiciel forelaeggelse, der relaterer
Ayt Varemaerkedirektivet.

Dier plgar p.t. et storre arbejde med at revidere Varemarkeforordningen og Varemacr
Ledirektivet. Bogen indeholder i kapitel 1.6 en overordnet beskrivelse af status fsva. dette
Jihelde, samt de mest markante forventede @ndringer.

ltetspraksis og litteratur er ajourfort indtil 15. november 2014.

Vore kolleger i firmaet har bidraget med input til fremstillingen, og vi skylder saerligt
unan Larsen stor tak for en uvurderlig indsats ifm. skrivning og redigering af manuskript.
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Med introduktionen af EU-varemaerket (EF-varemarket) i 1996 blev der skabt et helt
nyt og selvsteendigt varemerkesystem med egne retskilder, egne processer og egne
sével administrative som demmende organer.

Praksis fra OHIM, herunder Board of Appeals, Retten og EU-Domstolen er i dag helt
central for dansk og europaisk varemzrkeret, men der eksisterer ikke en samlet, dansk
fremstilling af EU-varemeerkeretten og den ofte vanskeligt tilgeengelige praksis, der
gennem drene er skabt pd omrédet. Det forseger vi at give med denne bog, der er
skrevet af praktiserende advokater til advokater og andre, som beskaftiger sig med
varemerkeretlige problemstillinger, EU-retlige savel som nationale.

Bogens hovedfokus er de materielle aspekter af EU-varemserkeretten, og bogen foreta-
ger en grundig gennemgang af praksis forst og fremmest fra EU-Domstolen og Retten,
men ogsa praksis fra OHIM og national domspraksis inddrages.

Forfatterne er og har i adskillige ar veeret tilknyttet advokatfirmaet Kromann Reumert.

Begge har omfattende praktisk erfaring med behandling af bade nationale og EU-ret-
lige varemaerkeproblemstillinger og har fort en raekke retssager pd omradet.
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