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Kapitel I
Markedsfsringslovens formfll og
anvendelsesomrflde

I rtrtrrl;cdsforingslcn,ens kapitel I /remgcir lovens forrudl og anvendelsesom-
t,r,l,': Otlt gctcl ruarkeds.fbringsskik, jJ: S 1' og om ntarkedsJbringslot,ens
, r rr r,'trtlcl.yesonn'dde, jf. { 2'

l.l. Formfllet med markedsforingsloven

\l:rrlicdsloringsloven'r kan siges at vrre grundloven for al markedsfo-
,rl'. s()m fastsretter minimumstandarderne for erhvervsdrivendes mar-
l., rlslilf-icrd. Eller udtrykt som de erhvervsdrivendes furdselslov pfl det
l,,,,rr1s11gr"i"11e marked. Det overordnede formfil med markedsforings-
1,,r1'11 s1' at sikre, at erhvervsvirksomhed drives tilborligt og rimeligt un-
,l, r lrcnsyn til sivel konkurrenter og andre erhvervsdrivende, som til
l,,r lr;'1'u".r," og almene samfundsinteresser.4 Grundtanken i markeds-

l. ()m bestemmelsen, se Erling Borcher og Frank Boggild..Markedsfsringsloven, 3. udg.,
20I 3, s. 42-196, Peter Mogelvang-Hansen Thomas Riis og Jan Trzaskowski.. Markeds-
lirringsretten, 2.nd$.,2011, s. 34ff ., Caroline Heide-lorgensen:Larebogi konkurren-
cc- og markedsforingsret, 2. ]udg.,2012, s. 42-46, Eva Aaen Skovbo: Den elektroniske
Karnovkommentar og Palle Bo Madsen'. Markedsret Del 2: Markedsforingsret og
konkurrencevarn, 6. udg. 2015.

l, Orn bestemmelsen, se Erling Borcher og Frank Boggild:Markedsfsringsloven, 3. udg.,
2013. s. 197-213, Peter Mogelvang-Hansen Thomas Rns og lan Trzaskowski: Mar-
kcdsforingsretten, 2. udg., 2011, s. 27 ff., Caroline Heide-lorgenrez: Lrerebog i kon-
k urrence- og markedsforingsret, 2. udg., 2012, s. 46-50. Eva Aaen Skoybo.. Den elek-
troniske Karnovkommentar og Palle Bo Madsen: Markedsret Del 2: Markedsforings-
lct og konkurrencev&rn, 6. udg. 2015.

l, Sc Lovbekendtgorelse nt.1216 af 25. september 2013 om markedsforing. Strukturen
og de vesentligste bestemmelser i den nuveerende markedsfaringslov stammer tilbage
lia den fsrste.markedsforingslov fra 1974, som blev til p6 baggrund af Forbruger-
kommissionens delbetenkning om markedsforing, forbrugerombudsmanden og for-
hrugerklagenavnet, jf. betankning II, nr. 68li 1973. Regeringen nedsetter formentlig
i 2015 et lovforberedende udvalg med henblik p6 en gennemgribende revision af
rnl rkedsforingsloven.

'1, sc f,eks. u 2006.336 slr om et teleselskabs omtale af rDC's prisforhojelser anset for
tlclvist uberettiget, samt u 2005.2162.I1 om anmeldelse af en konkurrents produkt,
sonr efter sit indhold var i strid med markedsfsringslovens $ I og tidligere $ 2, samt
ll 2007.951 ff omhandlende produktion, salg og markedsforing af halogenlamper,
sorn ikkc fandtes at vrere i strid med gocl markcdsforingsskik.
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