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Forord

enne bog er baseret pA Mogens Koktvedgaards Lerebog i Konkurrenceret,
der senest udkom i en 6. udgave 1 2005 ved Caroline Heide-Jorgensen. 1 for-
hold til Larebog i Konkurrenceret er der foretaget en del @ndringer i den
skrevne tekst, medens der alene er foretaget mindre strukturelle @ndringer.
Den foreliggende Laerebog i Konkurrence- og Markedsforingsret er derfor i
meget vidt omfang en videreforelse af Koktvedgaards Larebog i Konkurren-
ceret, uanset de @endringer og opdateringer, der er foretaget med nervarende
I iwerebog.

Det er efter aftale med Mogens Koktvedgaard, at alene jeg star som forfat-
(craf denne bog. Bogen har ogsd faet en ny titel, der korrelerer med fagets
nutidige betegnelse ved jurastudiet ved Kebenhavns Universitet. Uanset &n-
dringer i tekst og titel er formalet med bogen fortsat at tjene som lerebog ved
kursusfagsundervisningen i Konkurrence- og Markedsferingsret ved jurastu-
dict pa Kobenhavns Universitet.

Bogen er sogt fort ajour indtil 1. juli 2008.

Kebenhavn, august 2008
Caroline Heide-Jorgensen

Iorord til 2. udgave

Denne anden udgave af Larebog i Konkurrence- og Markedsferingsret er ba-
seret pa forste udgaven, der udkom i 2008 og var en fortsettelse af Mogens
IKoktvedgaards lerebog.

Der er foretaget en del @ndringer op opdateringer i forhold til forste udga-
ven, men bogens struktur og opbygning er i meget vidt omfang en fortsettel-
se al Koktvedgaards leerebog. Nu som for er formalet med bogen fortsat at



tjene som lerebog ved kursusfagsundervisningen i Konkurrence- og Mar-
kedsferingsret ved jurastudiet ved Kebenhavns Universitet.

Stud.jur. Lydia Irving har ydet veerdifuld bistand ved udarbejdelse af bo-
gens registre. Jeg takker for denne bistand.

Bogen er spgt fort ajour til 1. juli 2012.

Kebenhavn, august 2012
Caroline Heide-Jorgensen

FORSTE HOVEDAFSNIT

Retsgrundlaget



