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Forord

arkedsforingsretten foreligger nu i en sterkt revideret og

udvidet udgave. Bogen er en samlet fremstilling af de reg-

ler, der regulerer private og offentlige virksomheders mar-
kedsforingsaktiviteter, herunder anvendelsen af varemarker og andre
forretningskendetegn. Bogen er nu inddelt i en almindelig del og en
speciel del, der gar i dybden med udvalgte emner.

Fremstillingen er tilrettelagt ud fra en problemorienteret tilgang til
emnefeltet frem for en mere slavisk gennemgang af de enkelte para-
graffer. Bogen adskiller sig fra lignende fremstillinger ved bl.a en
systematisk behandling af hele kendetegnsretten, herunder varemeer-
ker og domanenavne, og ikke blot den kendetegnsretlige general-
klausul i markedsforingslovens § 18. Dette er gjort ud fra en betragt-
ning om, at forretningskendetegn i bred forstand er en vasentlig og
integreret del af virksomhedernes markedsferingsaktiviteter.

Bogens forste kapitel giver en generel indfering i markedsforings-
retten, herunder sarligt markedsforingsloven og den unionsretlige
markedsforingsret. Disse emner uddybes og perspektiveres i bogens
ovrige kapitler. Den unionsretlige regulering og EU-domstolens
praksis er indarbejdet i fremstillingen. De forste domme vedrerende
handelspraksisdirektivet har bl.a. medfert ophavelse af de danske
forbud mod rabatmarker og konkurrencer, men vil ogséa fremover fa
stor betydning for fortolkning af loven, herunder begrebet god mar-
kedstferingsskik.

Bogen udgives under en Creative Commons licens, der bl.a. giver
tilladelse til fremstilling af eksemplarer, spredning og tilgengeligge-
relse for almenheden, forudsat at disse handlinger ikke har kom-
merciel karakter. Bogen vil lebende blive lagt ud pad hjemmesiden
www.markedsforingsretten.dk, hvor der ogsa lagges materiale af
relevans for bogens emne. Bogen er opdateret til og med juli 2011.

Kobenhavn og Frederiksberg, august 2011

Peter Mogelvang-Hansen, Thomas Riis & Jan Trzaskowski
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Markedsforingsretten er en samlet fremstilling af de regler, der satter grenserne for
virksomheders markedsforing, herunder anvendelse af varemarker og andre forret-
ningskendetegn. Bogen inddrager den unionsretlige regulering, herunder retspraksis
fra EU-domstolen og forhold vedrorende markedsforing i EU’s indre marked.

Bogens udferlige behandling af den almindelige del af markedsforingsretten suppleres
i bogens specielle del med kapitler om serlige markedsforingsretlige emner, som f.eks.
direkte markedsforing, markedsforing i radio og tv, produktrelaterede markedsforings-
regler, produktefterligninger og szrlige problemstillinger ved brug af internettet.
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