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Forord
I farkedsf-oringsretten foreligger nu i en strerkt revideret og

l\ /l udvidet udgave. Bogen er en samlet fremstilling af de reg-

I Y I l.r. der regulerer private og offentlige virksomheders mar-
kedsfbringsaktiviteter, herunder anvendelsen af varemrerker og andre

forretningskendetegn. Bogen er nu inddelt i en almindelig del og en

speciel del, der gir i dybden med udvalgte emner.
Fremstillingen er tilrettelagt ud lia en problemorienteret tilgang til

crnnef-eltet frem for en Inere slavisk gennemgang af de enkelte para-

graf-fer. Bogen adskiller sig fra ligncnde fremstillinger ved bl.a en

systematisk behandling af lrele kendetegnsretten, herunder varem&r-
l<er og domrenenavne, og ikke blot den kendetegnsretlige general-

klausul i markedsf'oringslovens $ 18. Dette er glort ud fia en betragt-
ning om, at fbrretningskendetegn i bred forstand er en v&sentlig og

integreret dcl af virksomhedernes markedsforingsaktiviteter.
Bogens f-orste kapitel giver en generel indforing i markedsf-otings-

rctten, herunder srerligt markedsf-oringsloven og den unionsretlige
nrarkedsforingsret. Disse emner uddybes og perspektiveres i bogens

ovrige kapitler. Den unionsretlige regulering og EU-domstolens

;rraksis er indarbejdet i fremstillingen. De forste domme vedrorende
handelspraksisdirektivet har bl.a. medfort ophavelse af de danske

lbrbud mod rabatmrcrker og konkurreltcer, men vil ogsi fremover ffi
stor betydning for fortolkning af loven, herunder begrebet god mar-
l<edsfbringsskik.

Bogen udgives under en Creative Commons licens, der bl.a' giver
tilladelse til fiemstilling af eksernplarer, spredning og tilgrngeliggo-
rclsc for almenheden, forudsat at disse handlinger ikke har korn-
nrerciel karakter. Bogen vil lobende blivc lagt ud pi hjemmesiden
rvrvw.markedsfbringsretten.dk, hvor der ogs6 ltgges materiale af
lclevans fbr bogens emnc. Bogen er opdateret til og med juli 201l.
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