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Forord

Med lovtekst, lovforarbejder, retspraksis og EU-retsakter som det pri-
mere retsgrundlag er vores ambition med bogen at belyse markeds-
foringsloven ud fra radgiverens behov og problemstillinger, der hyppigt
forekommer 1 praksis.

Forbrugerombudsmandens udgivelser og afgarelser giver et godt bil-
lede af Forbrugerombudsmandens praksis og er vasentlig at kende for
rddgiveren. Pa centrale omrader har vi medtaget illustrative udtalelser
mv. fra Forbrugerombudsmanden, men yderligere forbrugerretlig inspi-
ration vil ofte vare tilgengelig hos Forbrugerombudsmanden.

Retspraksis og litteratur er ajourfort til juni 2006.

Reglerne om tilgift, mengdebegraensning og Se- og Handelsretten er
ophavet fra 2007, hvorfor kommentarerne til disse bestemmelser er pla-
ceret bagest i bogen.

Vore kolleger i firmaet har bidraget med input til fremstillingen, og
projektets sekreter, Ingrid Meller Nielsen, har professionelt styret skriv-
ning og redigering af manuskript. Vi takker for denne bistand, uden
hvilken et arbejde som dette ikke kan gennemfores i en travl hverdag.

Juli 2006 Erling Borcher og Frank Beggild
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Markedsferingsloven
[.ov nr. 1389 af 21. december 2005 (MFL)

MFL’S FORARBEJDER OG TITEL

1.1 Udviklingen fra konkurrencelov til markedsferingslov

hen moderne markedsferingsret introduceredes med lov nr. 297 af 14.
juni 1974 om markedsforing (74-MFL), hvis grundstruktur og hovedsig-

I8

penfindes 1 MFL.
Iindringerne over perioden kan kort opsummeres saledes:

I.ov nr. 252 af 8. juni 1977 om merkning og skiltning med pris. Ved
denne lovs § 13, stk. 3 foretoges en mindre tilpasning af m@rkningsreg-
lerne 1 74-MFL, § 10, stk. 1.

l.ovbkg. nr. 142 af 19. marts 1986 optog 74-MFL med ®ndringerne
fra 1977.

[.ov nr. 688 af 17. oktober 1986 om @&ndring af lov om markedsfering.
Ved denne lovs § 1 indfertes i 74-MFL som § 8a regler om forbud mod
rentefri kredit mv: Reglerne udgik med vedtagelsen af 94-MFL.
l.ovbkg. nr. 55 af 28. januar 1987 optog @ndringerne fra 1986.

Lov nr. 307 af 16. maj 1990 om endring af lov om markedsforing.
Ved denne lovs § 1 indfertes i 74-MFL som §§ 12a og 12b bemyndigelse
for ministeren til at fastsette sikkerhedskrav med tilherende kontrol-
regler il legetoj og produkter, der pa grund af deres ydre fremtraden
kan forveksles med levnedsmidler. Regelsettet havde baggrund 1 ved-
tagelsen af direktiv 87/357 og 88/378 (som endret ved direktiv 93/68).
Reglerne udgik med vedtagelsen af 94-MFL og findes nu i lov nr. 364
al 18. maj 1994 om produktsikkerhed, jf. bkg. nr. 329 af 23. maj 1995.
lLovbkg. nr. 455 af 17. juni 1991 optog @ndringerne fra 1990.

lLov nr. 831 af 18. december 1991 om @ndring af lov om markedsfo-
ring. Ved denne lovs § | gennemfortes som § 6a forbud mod mengde-
begransning.

e Lov nr. 209 af 30. marts 1992 om @ndring af markedsforingsloven.

Ved denne lovs § 1 gennemfortes som § 6, stk. 3 grundstrukturen i



Den nye markedsfoeringslov, der tradte i kraft den 1. juli
2006, er en vaesentlig regulator i konkurrenceforholdet mel-
lem erhvervsdrivende, f.eks. vedrgrende produktefter-
ligninger, renommésnyltning, kendetegnsbeskyttelse, loya-
litetspligt, erhvervshemmeligheder, misrekommandering,
sammenlignende reklame og betaling af erstatning/veder-

lag.

Markedsforingsloven far ogsa fortsat stigende betydning for
fastleeggelsen af forbrugernes retsstilling til sikring af, at
forbrugerne ikke bliver medt med urimelige vilkar, ikke
vildledes og ikke i ovrigt udseettes for uacceptabel adfeerd.

Loven indeholder som noget nyt sarregler om skjult
reklame, markedsfering over for bern og unge, salgsfrem-
mende foranstaltninger, slagtilbud og gebyrer. Ogsa pris-
merkningsreglerne (den tidligere prismerkningslov) er nu
en del af markedsferingsloven.

Internationaliseringen, en raekke tiltag fra EU samt den
teknologiske udvikling er i dag veesentlige udfordringer for
markedsforingsloven, der saledes eksempelvis indeholder
detaljerede regler om spam 0g andre direct marketing-
aktiviteter.

Bogen giver en samlet og ajourfort fremstilling af den nye
markedsforingslov, specielt set ud fra radgiverens behov.

Forfatterne er partnere i immaterialretsgruppen hos advo-
katvirksomheden Kromann Reumert. Begge har gennem et
langt samarbejde udviklet betydelig praktisk erfaring inden
for markedsferingsretten og beslagtede retsomrader samt
retssager pa omradet.
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