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Mckanisk. f otografisk eller andcn gengivelsc

al clennc bog eller delc al clen er ikkc tilladt
ifblge gcldende dansk lov om ophavsret.

Alle rettighecler forbel'roldes.

Forord

Mccl lovtekst. lovforarbejder, retspraksis og EU-retsakter som det pri-
nricrc retsgrundlag er vores ambition med bogcn at belyse markeds-

lirringsloven ud fra ridgiverens behov og problernstillinger. der hyppigt
lirrckornmer i praksis.

Forbrugerombudsn'randens udgivelser og afgorelser giver et godt bil-
lccie af Forbrugerombudsmandens praksis og er valsentlig at kende lor
rirdgiveren. Pi centrale omrfrder har vi medtaget illr"rstrative udtalclser
rnv. fra Forbrugerombudsmanden, men yderligere forbrugerretlig inspi-
ration vil ofte vrcre tilgurgelig hos Forbrugerombuclsnranden.

Retspraksis og litteratur er ajourl-ort ti1 juni 2006.

Reglerne om tilgifi, mrcngdebegrrcnsning og So- og Handelsretten cr
oplrievet fra 2001 . hvorfbr kommentarerne til disse bestemmelser er pla-

ccret bagest i bogcn.

Vore kolleger i firmaet har bidraget med input til fiemstillingen, og

;rrojektets sckretier, Ingrid Moller Nielsen, har prolessionelt styret skriv-
ning og redigering af manuskript. Vi takker lor denne bistand, udcn

hvilken et arbejde som dettc ikke kan gennemfores i en travl hverdag.

.luli 2006 E,rling Borcher og Irrank Boggild
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M arkedsforingsloven
I .,r ru'. 1389 af 21. december 2005 (MFL)

I \II.'I,'S I'ORARBEJDER OG TITEL

I I I rhiklingen fra konkurrencelov til markedsforingslov

lr, rr rrrrrtlcrne rrarkedslbringsret introduceredes med lov nr. 291 af 14.

;rrrrr I ') /-l orn markedsforing (74-M FL). hvis grundstruktur og hovedsig-

t, r,, rrlirrtlcs i MFL.
I rrtlrinscrns over perioden kan kort opsummeres sit.ledes:

. lrr\ nr'. l-52 af 8. juni 19ll om mitrkning og skiltning med pris. Ved

(l( rure l()vs N 13, stk. 3 foretoges en mindre tilpasning af mitrkningsreg-

l, rnc i 74-MFL, { 10, stk. l.
. l,rrlrlig. m. 142 af 19. marts 1986 optog 74-MFL med rendringerne

lt t lt)JJ .

. I (,\ nr'. (rlilJ al- 17. oktober 1986 ont rcndringaf lov om markedsloring.

\, tl tle rurc lovs $ I indlortes i74-}l4FL som $ 8a regler om forbud mod

rr'rrtclli krcclit rnv. Reglerne udgik med vedtagelsen af 94-MFL.
. I ,rlrli!,. nr'. 55 af 28. januar 1987 optog iendringerne fl:a 1986.

. I or rrr'. 107 af 16. maj 1990 om rndring af lov om markedsforing.

\i,tl tlcrrnc lovs $ I indf-ortes i 74-MFL som $$ l2a og l2b bemyndigelse

l.r rrrrrris,tcrcn til at fastsrtte sikkerhedskrav med tilhsrende kontrol-

r,'r'lt'r til lcgcto.j og produkter, der pi grund af deres ydre fremtrreden

l.rrrr lirlvekslcs rrcd levnedsmidler. Regelsiettet havde baggrund i ved-

r.r'r'lst'rr rrl'rlircktiv 811351 og 88/378 (som rendret ved direktiv 93/68).

l(r'r'lt'r'nc trrlgik nrccl vedtagelscn af 94-MtrL og iindes nu i lov nr. 364

.rl ll"i. rrrai 1994 onr procluktsikkerhed,.if. bkg. nr.329 af 23. maj 1995.

. I orlr[r.. rrr' .155 ll'l7..iuni 199 I optog icr.rdringerne fra 1990.

. l.\ nr'. lill lrl'lli. tlcccnrbg 199 I om leltdring al'lov om markedsfo-

rrrr' Vr'tl tlcrrrrc lovs \ I gcnncrnli)l'tcs soltt $ 6a litrbud ntod miengde-

l,, r'rrurrsttittg.

- I ()\ nr. -10() rrl l0. rrlrrls l()()l orrr lunilrirtg ll' rnlrt'kctlslirrittgslttvcl-t.

\, tl tlt'rrrrt' lor,s 1\ | lt'tttte tttlirt lcs s()t)t \\ 6. slk. .1 gr-ttrttlstt'trklttrcrl i
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Den nye markedsforingslog der trfidte i kraft den f. iuli
2006,". 

"r, 
vresentlig r"grluto. i konkurrenceforholdet T"l-

lem erhvervsdrivende, f."tt. vedrorende produktefter-
ligninger, renomm6snyltning, kendetegnsbeskyttelse, loya-

tit"etsptigt, erhvervshemmeligheder, misrekommandering,
,u--"titignende reklame og betaling af erstatning/veder-

lag.

Markedsforingsloven fir ogs6 fortsat stigende betydning for

fastlreggelsen af forbrugernes retsstilling til sikring af, at

foruru"g"erne ikke bliver madt med urimelige vilk6r, ikke

vildledls og ikke i ovrigt udsrettes for uacceptabel adfrerd.

Loven indeholder som noget nyt srerregler om skfult

reklame, markedsfsring over for bsrn og unge, salgsfrem-

mende foranstaltninger, slagtilbud og gebyrer' Ogsi pris-

mrerkningsreglerne (den tidligere prismrerkningslov) er nu

en del af markedsforingsloven.

Internationaliseringen, en rrekke tiltag fra EU samt den

teknologiske udvit<iing er i dag vresentlige udfordringer for
markediforingsloven, der siledes eksempelvis indeholder

detalierede ..g1", o* spam og andre direct marketing-

aktiviteter.

Bogen giver en samlet og aiourfsrt fremstilling af den nye

ma"rkediforingslov, specielt set ud fra rf,dgiverens behov.

Forfatterne er partnere i immaterialretsgruppen hos advo-

katvirksomheden Kromann Reumert. Begge har gennem et

langt samarbejde udviklet betydelig praktisk erfaring inden

for markedsforingsretten og beslregtede retsomrdrder samt

retssager pA omridet.

a

FORLAGET THOTVISON


