UIRADUILINYUO) SO 3ISSULIBSPIN IR

¢11d L1IASAIDNEVIA

5

6. UDGAVE

PALLE BO MADSEN

.

g PR s il Tt




Indholdsfortegnelse

Omnummerering af traktatbestemmelserne ................c.....ccoooe. 11
FOPOPA Lottt e e aesae e s e s e e saeeneerneans 13
Kapitel 3. God markedsforing ...................oooooeiiiiiiiiine 15
I, Indledende om markedsferingslovens formal og anvendelse ........... 15
.1, Regelgrundlaget .........c.ccooevieiineniininiicnenescenceeeeene 15
I.2.  Lovens anvendelseSOmrade .............coceeverivinecnincneniecninenenene 19
I.3. Indledende om mal og midler — og om begrebet

MArkedsTBiNg ..o s s 24
[.4. Loven og generalklausulen ..........ccceovvivcvniiinnnninncennncneas 29
1.4.1.  Generalklausulen og den retlige standard ................. 29

1.42.  Serligt om § 1, stk. 2, og generalklausulens
direktivathaengige anvendelsesomréde ..................... 32
I.5. Internationale og EU-retlige aspekter ...........ccccvvevenecinennncns 35
1.5.1.  Territorial afgreensning ...........cceceeveveneievenenneennnn 36
1.5.2. Materielle harmoniseringstiltag ........c.ccccccoverricnenns 39
1.5.3.  EU-rettens regler om fri bevaegelighed .................... 44
1.5.4.  Granseoverskridende retshandhavelse .................... 47
[.6.  Reklameregler pa seerlige omrader .........coceevceveevenenecineneenene 48
' Generelle regler om adfaerd pa markedet ..o 50
2.1, Erhvervslivet og forbrugeren — markedskommunikation ........ 50
2.2, Generalklausulen og vildledningsforbuddet m.v. .................... 53

2.2.1.  Omvildledning generelt — og om forbrugerbilledet. 55
2.2.2.  Vildledende prisoplysninger — prismarkedsfering ... 59
2.2.3.  Vildledende produkt- og oprindelsesangivelser

TYEAV: o comen s v svs e s 5ot oo saa vws s goms 660 54645 aRERERORR SRS 66
224,  Aggressiv og utilberlig adferd — herunder

misrekommandering ...........cocoovevereveneeneneneceneenn 71
2.2.5. Miljemarkedsforing og etisk markedsfering ............ 77
2.2.6. Mearkedifferentiering .........ccocovevevereeenieenenecneeens 80
2.2.7. Bedragefi ......isienmmmnisiis s 81



Indholdsfortegnelse

2.3. Reklameidentifikation — Skjult reklame ..........cccoooiiiinne
2.3.1.  Generelt om begrebet reklame ..........ccococoviiiin.
2.3.2.  Skjult reklame ..o
2.4. Sammenlignende reklame ...
2.5. Uanmodede kommercielle henvendelser ...
2.5.1. Indledende om navnlig MFL § 6 ....c.cccovviinnnnnnnn.
2.5.2.  Uanmodet elektronisk henvendelse til bestemte
aftagere (§ 6, 5K 1) comsermemnoissmsmmmmemmomsmssens
2.5.3.  Anden uanmodet henvendelse til bestemte aftagere
(816, 5tki.3) sonsrmssismrensisssnsasms s
2.5.4. Uadresserede henvendelser ..........cccccooviinninennnn
2.6. VejledningSpligt ...
2.7. Personlighedsbeskyttelse — retten til eget navn og billede ......
2.8.  Arrangementsbeskyttelse ...
Primart forbrugerrettet regulering ...
3.1. Searligt beteenkelige former for markedskommunikation
0Z AfSEINING ...vevvveieiiiiiciiceeccc
3.2. Markedsforing rettet mod born og unge ..o
3.3. Salgsfremmende foranstaltninger ..o,
3.3.1.  Den tidligere specialregulering ............ccccccovevninnnen.
3.3.2.  Den nyere generelle regulering ..........cccococoeeiiinn
3.4, GATANLIET ..ovivieieiieeeeeeeieieeceeee e
3.5. Kobsopfordringer ...
3.6. PrisoplySNINEET ..ossmssmumsmmsssmmsasmmnssvsevsmmreomssnonmnessarssrsoons
3.6.1.  Prismarkning og -skiltning m.v. i detailleddet ........
3.6.2.  Searligt om kreditkeb og kreditaftaler ......................
3.6.3.  Saerligt om @EbYIEr ..o
3.6.4.  Serligt om organiseret rabat ...........c.ccooiiiiiinn
3.7. ARAIEVIIKAL ....ccnmimmsssmmmmso e sasssassssososiors
3.8. Krav til produktets sikkerhed og tjenlighed ...........................
3.9. Merkning og emballering ...........cccooceeivininiiiiiinee
Serlig erhvervsrettet regulering ...
4.1, Indledning .......ccceceveeeoineiniiiiiiic e
4.2. Produktefterligning m.v. ......ccccoovmeiiiininnnnineieeee
4.2.1.  Forskellige former for efterligningsvern .................

4.2.2. Fremtoning — serpreg — markedsmassig identitet ..

4.2.3. Om betydningen af efterlignerens subjektive
FOrROId <.oveei e

4.2.4. Varierende efterligningsgrenser — toj, modevarer

Indholdsfortegnelse

4.2.5. Reservedele, tilbehor og sammenbygningsmoduler 186

4.2.6.  LEO-SALZEINE ...orveueerieirieenierereeieiireeee et 190
4.2.7.  Om forholdet til immaterialretten — herunder
ophavsret 0 deSIgNTEl ....cuummsmmmusimeussiss 193
42.8.  Serligt om piratdekodere .........cccccoeenecneeeinnecnnne 196
$.3. Forretningskendetesn auvs s 197
43.1.  Den almindelige kendetegnsbeskyttelse ................... 197
4.3.2.  Om forholdet til anden kendetegnsbeskyttelse ......... 210
Erhvervshemmeligheder m.v. .......ccccooviininiininiiiine 212
4.5. Andre irregulaere foranstaltninger .............cccccocveecivnnnnneenns 212
Regulering ud fra (andre) almene samfundshensyn ........ccccoceeeencne 215
5.1, INAIEdAING: sivmisessssssvasmummsnnmrsmsmmmrsssmmamssasss 215
5.2, Diskrimination og anden utilberlighed ..........c.cccocconeiinnenns 215
5.3. Hensynet til (andre) samfundspolitiske malsatninger ............ 221
5.4. Hensynet til konkurrencefremme ............cccoceveiveniniccncnnncnn 222
6. Retsmidler og retshandhavelse ..., 226
6.1, Oversigt over retsmidIerne ..........cccevevevieincriinenencecnen 226
6.2, Forbrugerombudsmandens virksomhed .........c.ccccoecveninueeennne 226
6.3, Forbud og pabud mM.v. .....cccoeeiininiinciicceecae 232
6.4. Erstatning of Vederlag ....ouisnmmsssmanmmm s 237
6.5, Straf 0 PALAlE ..coevevveieeieieeeee e 247
6.60.  Verneting og sggsmalskompetence ...........coceeeveeveceeeniennee 254
6.7. Udenlandske virksomheder og graenseoverskridende
hAndh@VelST .....ocovveviiiiic e 256
6.7.1.  Almindeligt om internationalt vaerneting og
fuldbyrdelse over gr&nserne ..........c.cocceecvercnenuenne. 256
6.7.2.  Serligt om EU-samarbejdet vedrerende
graenseoverskridende handhavelse ..., 260
ILapitel 4. Aftale- og loyalitetsbestemte konkurrencevarm ............c......... 265
I Kontraktfrihed og konkurrencebegransning ..........cccceeevcverevecnnnens 265
Aftalte konkurrenceklausuler m.v. .......cccveiviiencviiiiiicccene 267
2.1. Den almindelige regel om konkurrenceklausuler .................... 267
2.2, Sarlige regler — i og uden for ansettelsesforhold ................... 271
2.2.1.  Konkurrenceklausuler i serlige kontraktforhold ...... 271
2.2.2.  Konkurrenceklausuler i ansettelsesforhold .............. 271
2.2.3.  Kundeklausuler ... 279
2.2.4.  Jobklausuler (virksomhedsklausuler og
medarbejderklausuler) ..o 281
2.3, Aftalt konventionalbod og andre sanktionsmuligheder ........... 285



Indholdsfortegnelse

3. Sarlige beskyttelsesklausuler i licensaftaler ... 288
3.1.  Ikkeangrebsklausuler. ...........ccccoccoiiiininiiininicneecees 288
3.2. Hemmeligholdelsesklausuler m.v. ..., 291
4. Erhvervshemmeligheder m.v. .....cccccociiiiiiiiiinininnieeeiee 292
4.1. Markedsforingslovens § 19 .......ccocoeviininiininiiiiiee 292
4.2. Erhvervshemmeligheder og betroet viden ............cccccoevnenine 295
4.3. Mere om SANKUONEINE ....c.ovvueuieeuiieieiiieiecieeecse e 301
4.4. Nyt direktivforslag om forretningshemmeligheder ................. 305
5. »Naturlige« konkurrenceklausuler — loyalitetspligt ............ccoeeevnae. 306
5.1.  Kontraktrelationens betydning ...........cccceeveviiiniiiininininens 306
5.2. Forhandlingssituationen — informationsudveksling ................ 308
5.3. Bestdende ansettelses- og samarbejdsforhold ..............ccc...... 310

5.4. Efter kontraktforholdets opher — loyalitetspligtens
UASTrEkNING wssvmsnsmsssssssssmmmsmemsaimsasesmss 322
Forkortelsesliste .............cccooiiiiiiiiiiiiiiiiii 333
LitteraturliSte ..o 335
DIOIMMSYEZASLET wuvssisesssssasissssissssss s guasss sisssssesisssevssissmsssssssssssatssaasssrasssussvanes 337
SKOTASIegister ... 345

10

Omnummerering af traktatbestemmelserne

Forst ved Amsterdamtraktaten (med ikrafttreedelse 1.5.1999) og siden ved
ILissabontraktaten (med ikrafttreedelse 1.12.2009) blev der gennemfort en
omnummerering af traktatbestemmelserne i EU-konkurrenceretten.

Iifter Lissabontraktaten findes EU’s traktatbestemte konkurrenceregler i
»Traktaten om Den Europaiske Unions funktionsmade« (TEUF).

| naerveerende sammenhang er de vigtigste omnummereringer folgende:

for Amsterdam for Lissabon efter Lissabon
I'F-traktaten art. 30 art. 28 EF art. 34 TEUF

I'F-traktaten art. 36 art. 30 EF art. 36 TEUF

IF-traktaten art. 59 art. 49 EF art. 56 TEUF

I:F'-traktaten art. 85 art. 81 EF art. 101 TEUF
I:F-traktaten art. 86 art. 82 EF art. 102 TEUF
I'F-traktaten art. 90 art. 86 EF art. 106 TEUF
I'F-traktaten art. 92 art. 87 EF art. 107 TEUF
I F-traktaten art. 93 art. 88 EF art. 108 TEUF
I F-traktaten art. 177 art. 234 EF art. 267 TEUF

Ved lesning af a&ldre domme og retsakter m.v. skal man vaere opmarksom
p4 denne omnummerering.

De centrale regler om fri bevaegelighed (art. 34-36 TEUF) og konkurrence
(art. 101-102 TEUF) er indholdsmessigt uzndrede, hvorimod reglerne om
statsstotte (art. 107-108 TEUF) og prajudiciel foreleggelse (art. 267
I'EUF) er &ndret en smule.

»Traktaten om Den Europaeiske Unions funktionsméde« (TEUF) udger nu
sammen med »Traktaten om Den Europeiske Union« (TEU) og »Den Eu-
ropaeiske Unions charter om grundleeggende rettigheder« det traktatmaessi-
pe grundlag for Unionen.




Forord

IHermed foreligger 6. udgave af »Markedsret Del 2«. Den knytter sig til
nMarkedsret Del 1« om konkurrencebegransningsretten, som udkom i 6. ud-
pave 1 starten af 2014, Del 2 behandler alle markedsferingsrettens B2B- og
[12C-relationer samt de aftale- og loyalitetsbestemte konkurrencevern. Be-
handlingen af lovbestemte enerettigheder (immaterialrettigheder) sker i en
selvstendig Del 3.

I'rilogien skal ses som et hele, og kapitlerne er nummereret fortlobende,
siledes at denne Del 2 starter med kapitel 3. Fremstillingerne i de enkelte de-
le kan godt leeses og benyttes hver for sig — som praktiske opslagsbeger eller
som undervisningsgrundlag — men der er samtidig lagt vaegt pa at tegne et
(vicrgaende helhedsbillede af markedsrettens forskellige forgreninger.

Den retsudvikling, der er sket p4 markedsteringsomradet, siden bogens 5.
udgave udkom i 2007, omfatter bl.a. nye lovregler som felge af handelsprak-
sisdirektivet (vedtaget 1 2006, men forst fuldt ud tradt i kraft pr. 1. juli 2007),
servicedirektivet (2009) og forbrugerkreditdirektivet (2010). Hertil kommer
ophacvelse henholdsvis andring af andre lovbestemmelser som konsekvens af
Domstolens senere fortolkning af direktivgrundlaget. Ogsa pé rent nationalt
initiativ er der sket vigtige andringer i regelgrundlaget, herunder f.eks. i rela-
tion til lovens anvendelse pa det finansielle omrade og til Forbrugerombuds-
mandens befojelser bade pa dette omrade og pa andre omrader. Endelig er
retsplejelovens regler blevet endret pa omrader af stor betydning for mar-
ledsforingssager.

Dette har pa flere punkter nedvendiggjort en ganske betydelig revision og
omskrivning af fremstillingen 1 denne udgave.

Manuskriptet er afsluttet den 2. januar 2015, og senere materiale er kun
undtagelsesvis medtaget.

Det skal serligt bemaerkes, at erhvervs- og veekstministeren i januar 2015
har nedsat et udvalg, som har faet til opgave at foretage et eftersyn af hele



Forord

markedsforingsloven med henblik pa udarbejdelse af udkast til en ny mar-
kedsforingslov, som ifolge udvalgets kommissorium skal sikre, at loven

— Understotter gode og ensartede forbrugerforhold i lyset af den teknologi-
ske udvikling inden for kommerciel kommunikation.

— Er enkel og overskuelig og ikke péalegger erhvervslivet unodvendige byr-
der.

— Understotter velfungerende markeder og effektiv konkurrence.

— Erioverensstemmelse med EU-reglerne pa markedsforingsomradet.

Udvalget skal aflevere sine anbefalinger inden udgangen af forste kvartal
2016. Den foreliggende bogudgivelse har ikke kunnet afvente dette.

KAPITEL 3

God markedsfering

I. Indledende om markedsferingslovens formal og anvendelse

1.1. Regelgrundlaget

l.ovgivning til regulering af virksomhedernes afsatningsbestrabelser pé
markedet, herunder deres markedsforing og reklame, har gamle redder, men
reglerne og beskyttelseshensynene er i tidens lgb blevet @ndret flere gange.
Oprindeligt var fokus alene rettet mod virksomhedernes behandling af hinan-
den indbyrdes, men dette endredes med den forste danske markedsforings-
lov, som blev vedtaget i 1974 pa baggrund af Forbrugerkommissionens Be-
tienkning 11, nr. 681/1973. Denne lov, som afleste den indtil da galdende
»lLov om uretmassig konkurrence og varebetegnelse« fra 1937," inddrog
hensynet til fairness over for forbrugerne pa lige fod med loyal konkurrence
de erhvervsdrivende imellem, og samtidig oprettedes en ny offentlig instituti-
on (Forbrugerombudsmanden), der skulle fore tilsyn med lovens overholdel-
s¢, navnlig under hensyntagen til forbrugernes interesser.

Hovedloven af 1974 blev fornyet i 1994 pa baggrund af Betankning nr.
1236/1992, og senere er en ny hovedlov vedtaget i 2005 pa baggrund af Be-
twenkning nr. 1457/2005.

Ind i mellem de store hovedlovsandringer har den til enhver tid geldende
hovedlov med jevne mellemrum undergéet storre eller mindre forandringer,
hvilket ogsa er overgaet den seneste. Lovandringerne er sket dels pa nationalt
initiativ, dels pa EU-initiativ. Den sterste @&ndring af den gaeldende hovedlov
or sket som folge af direktiv 2005/29/EF om urimelig handelspraksis (han-
delspraksisdirektivet), der blev implementeret ved endringslov nr. 1547 af
10.12.2006.

Den galdende markedsforingslov findes nu i lovbkg. nr. 1216 af
'5.9.2013 som @ndret ved lov nr. 1460 af 17.12.2013.

I Se Markedsret Del 1, 6. udg., p. 15 ff.



