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Forord

ll, rrrrcd fbreligger 6. udgave af >Markedsret Del 2<. Den knytter sig til
, \lrrrkcdsret Del 1< om konkurrencebegrrensningsretten, som udkom i 6. ud-
,,,rrt' i stafien af 2014. Del 2 behandler alle markedsforingsrettens B2B- og
It't rclationer samt de aftale- og loyalitetsbestemte konkurrencevrern. Be-
lr.rrrtllirrscrr al lovbestemte enerettigheder (irnrnaterialrettigheder) sker i en
, lstrundig Del 3.

lrikrgien skal ses som et hele, og kapitlerne er nummereret florllobende,
rl,'r['s ill denne Del 2 sta(er rned kapitel 3. Frer-nstillingeme ide enkelte de-

l, l,;rrr sodt lrses og benyttes hver for sig som praktiske opslagsboger eller
,,rr rrntlrvisningsgrundlag - men der er samtidig lagt vegt pi at tegne et

t, . r r, :rcndc helhedsbillede al markedsrettens filrskel l i ge fbrgreninger.
I)r'rr r.ctsudvikling, der er sket pi markedsfbringsomridet, siden bogens 5.

r,lr,,r\('rrdkom i2007, omf-atter bl.a. nye lovregler som l-olge al-hanclclsprak-
r,,lrrL'litivct(vedtageti2006,menf'orstfuldtudtr'ldtikraftpr. l.juli 2001).
, ,r r, t'rlilcktivet (2009) og fbrbrugerkreditdirektivet (2010). Heftil komrner

,,t,lr.r'i e lsc hcnholdsvis andring af andre lclvbestemmelser som konsekvens af
I)('nr:;t()lcns senere fbnolkning af direktivgrundlaget. Ogsi pi rent nationalt
rrrrtrrlir'cr der sket vigtige endringer iregelgrundlaget, herunder f.eks. i rela-
rr,rrr l1l l111rgl.ys anvendelse pi det linansielle omride og til Forbrugerombuds-
,,rn(['ns lrctiajelser blde pi dette omr[de og pi andrc omrider. Endelig er

r, t,1rlt';eloverrs regler blevet andret pi omrider af stor betydning fbr mar-
I , ,l ,lor itrusstger.

I )t'tle lnr pii l)ere punkter nodvendiggiort en ganske betydelig rer,ision og
, rrrr ,I r r\ rrirrg ul'liernstillingen i denne udgave.

\l;rrrrrslir.iptct cr aliluttct den 2-. januar 2015, og senere materiale er kun
, rr r, lt:rlt'lscsv is rrrcdtagct.

l)t l sLll slrlligl bcnturkcs, at erhvcn,s- og viekstministeren ijanuar 2015
lr rr rrr'rlsrl cl rrtlvllg, sorn hur lrict til opgavc at fbretage et eftersyn af hele

l1



Forord

markedsfsringsloven med henblik pi udarbejdelse af udkast til en ny mar-

kedsforingslov, som ifolge udvalgets kommissorium skal sikre, at loven

- Understotter gode og ensartede forbrugerforhold i lyset af den teknologi-

ske udvikling inden for kommerciel kommunikation.

- Er enkel og overskuelig og ikke p&lagger erhvervslivet unodvendige byr-

der.

- Understotter velfungerende markeder og effektiv konkurrence.

- Er i overensstemmelse med EU-regleme pi markedsforingsomridet.

Udvalget skal aflevere sine anbefalinger inden udgangen af forste kvartal

2016. Den foreliggende bogudgivelse har ikke kunnet afoente dette.

a

H

I Sc Markedsret Del l, 6. udg., p. 15 ff.

l5

KAPITEL 3

God markedsforing

I lrrdledende om markedsfsringslovens formil og anvendelse

l.l. llegelgrundlaget
I .r rivning til regulering af virksomhedernes afsatningsbestrebelser pi
,rr;rrlictlct, herunder deres markedsf'oring og reklarne, har gamle rodder, men
r, r,lr-r'nc og beskyttelseshensynene er itidens lob blevet rcndret flere gange.
I tlrr irrtlcligt var fbkus alene rettet mod virksomhedernes behandling alhinan-
,l, rr rrrclbyrdes. men dette rendredes nred den fbrste danske markedsf-orings-
l,,r . sor.r.r blev vcdtagel i 1974 pfl baggn"rnd af Forbrugerkon.rmissionens Be-
t' rrl'rrirrg II, nr. 6tl1/1973. Denne lov, som allsstc den indtil da gcldende
Ir\ om uretmassig konkurrence og varebetegnelse< fia 1937,1 inddrog

lr, rr1ys,.1 til fairness over fbr forbrugerne pi lige 1bd nrcd loyal konkurrence
,1, t'rlrvervsdrivende imellem, og samtidig oprettedcs cn ny offlntlig instituti-
,,,,(1.,r'brugerombudsnranden), der skulle {iere tilsyn rned lovens ovcrholdel-
, rrrrr,'nlig under hensyntagen til fbrbrugernes intcresser.

I lolcdkrven af 1914 blev fornyet i 1994 pi baggrund al Betacnkning nr.

I ' i()l | 992, og senere er en ny hovedlov vedtaget i 2005 pA baggrund af Be-
r r rrkning trr. 1457/2005.

lrrrl i nrellem de store hovedlovsaendringer har den til enhver tid greldende
1r,,11'1111ly nred jrevne mellemrunr undergiet storre eller mindre forandringer,
lrr rll'el ogsh cr overg6et den seneste. Lovrendringerne er sket dels pi nationalt
rrrrtrrlir, tlcls pfr EU-initiatir,. Den storste rendring af den greldende hovedlov
r ',1'r't strn l'olgc al dircktiv 200512918F om urimelig handelspraksis (han-

,1, l';lrrrrlisisclircktivct), der blcv implementeret ved andringslov nr. 1,547 af
'o LI l(X)6.

I )('rr siuldcrlde nrarkedsf-oringslov llndes nu i lovbkg. nr. 1216 af
' ,') .)0ll sonr u:nclrct vcd lov nr. 1460 al- 17.12.2013.


