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Fon-ord

l'-i :; e:.€n til partner

- .:- -=: :ar-de langt hovedparten af de efterhinden ganske mange urmagere

- - - r.ir:. ;l model af et ur hrengende over daren til deres butik. En ganske

r'*- n - :." :.:J.e at tortrelle omverdenen, hvad der blev produceret og handlet med

1 ,: - - : .. ' - - *ke specielt unikt for den enkelte. Det blev det til gengald indenfor

r -" '-. =r- :',-or mester personligt prentede sit eget merke ind i solvkapslen pi
I -.: :::- ;- :r-ert ur: et stempel, der borgede for den kvalitet, hvormed han ga-

-' -' ---ren. Et brand var skabt - kombinationen af navn, produkt, produ-- :-:-=.d

. : - ::.: ;::anti og goodwill og det stempel, han setter for at markere, at her er

-: - ':.-: -:l en original vare.

,-:.. ::a det ojeblik, hvor de forste originaler si dagens lys, har der eksisteret

, : :.:: Jer r-ar bare ikke ret meget, man kunne gore ved dem, ikke far t 1880,

" : :..: -,: behovet for at have ret til det mrerke, der markerede en producents

: - I *: i-r rr{ r-delser som hans egne, blev lovfestet i en beskyttelsesret for vare-
r ' 1ske virksomheder fik med denne lov et vflben til at hindheve ret-

: - :.: m€rke, der representerede deres forretning og den kundeloyalitet,

-:- :: -lr\-ggetidet.

- ..-=ie r-irksomheder tog fra starten de nye muligheder til sig. Den nye lov
* : :: -,-Etiqt redskab i virksomhedernes bestrrebelser pl at beskytte deres

-:turligvis i forste omgang pa det danske marked, men efterhinden

: : - -. : stieende grad, uden for landets grrenser. I det hele taget har danske

-. - ' r :r altid veret meget aktive pi beskyttelsesomrfldet, og i dag er Dan-r :-- ------ti(

a -::-ir Det haenger formentlig sammen med, at vi ved, at vi lever i et lille

,- - : :.', -,: de eneste ristoffer vi har, er vores kreativitet og vores innovation.

- : - r :- " r i he ge om de qesultater, der kommer ud af den kombination.

. . - i- ilo\-edparten af de I25 ir har den altdominerende opgave for Patent-

a ::::-,=rkestvrelsen (PVS) vreret at modtage, behandle og afslutningsvis re-

: - --:':-": -prnrerker, og det er vi faktisk blevet si gode til, at vi internationalt har: ..--- t-^rt.l

-:- : i.=-: i front, nir det gelder sagsbehandlingstider.

:.. .:jen vesentlig opgave har veret at sikre, at den danske lovgivningla-

r,: - -- =r :ier-et moderniseret og tilpasset virksomhedernes behov og den inter-

: - -. -:-ernationale krav.

=. .:;nne si lyde som om der ikke er nogen udfordringer tilbage for PVS.

- --' =: :.:. oq r-i er megetbevidste om dem, fordi de hrenger naje sammen med

-:: :.-,:e mal orrr, at vi aktivt og strategisk vil bidrage til, at dansk erhvervsliv

: - r ::.:: ;e bedste i verden til at bruge intellektuel ejendomsret som drivkraft til

r: > -:hederne og deres ridgivere, der f.eks. producerer i Asien, udvikler i
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flere lande, eksporterer til hele verden og er bosat i Danmark. Det krever, at vi

ud over vores sagsbehandling konstant nytenker, udvikler vore kompetencer og

fokuserer pi de omrider, der er vigtige for erhvervslivet.

I dette fremtidens videncenter inden for IPR skal PVS lobende kunne forsy-

ne virksomhederne med ajourfart viden om alle de forhold omkring merkeva-

reproblematikker, der er relevante for danske virksomheder pi alle de vesent-

lige eksportmarkeder, hvor de opererer. Det kan v€re forhold omkring lokal

lovgivnirg, lokal retspraksis, etc. Det er viden, som i den hastigt globaliserede

verden er vigtig for et stigende antal virksomheder, men som det i dug er dyrt og

besverligt for den enkelte virksomhed at fremskaffe. Det skal v€re hurtigt og

billigt i kraft af PVS.

Det er i dette center, at vi i samarbejde med erhvervslivet skal udforske de

potentielle muligheder, der i fremtiden mitte v&re for at beskytte virksomhe-

ders forretningskendetegn. Det er n€ppe sandsynligt at en sidan beskyttelse i

fremtiden udelukkende vil vere knyttet til varemrerket. Den globale konkur-

rence, de globale muligheder vil g@re det attraktivt og relevant at beskytte helt

nye kendetegn som f.eks. nye forretningskoncepter. PVS anser det for sin opgave

i fremtiden at vrere en ledende aktar i dette arbejde.

Det er ogsi i dette viden og kompetencecenter, at der i samarbejde med an-

dre myndigheder skal udvikles metoder eller initiativer, der kan demme op for

den storste trussel mod virksomheders forretningskendetegn: kopisterne. De

bliver farligere og farligere. For nu er det ikke 'kun' modebranchen, det gir ud

over. Vi ser i stigende grad, hvordan kopipiraterne kaster sig over hojt speciali-

serede teknologiske produkter som f.eks. reservedele til fly, medicin eller dele til
de koleanlreg, som Danfoss producerer. Her er der tale om kopiering, som kan fi
fatale falger for menneskers sikkerhed, og de gennemfores o{te fuldstrendig

skruppellost, hvor originalproducentens varemrerke br kopieret ned til mindste

detalje og hvor det umiddelbart er svert at identificere, om kvaliteten af prciduk-

tet er ringere end originalen.

I P\rS er vi begyndt at indrette os pi morgendagens udfordringer. De er i vid

udstrrekning knyttet til globaliseringen. Derfor ligger vores horisont i dag langt

lmngere ude end ddr, hvor vore nationale grenser gir til.

Direktor |esper Kongstad, 15. november 2005
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