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“orerd

‘=i v zsen til partner

© -i:z.lztrmavde langt hovedparten af de efterhdnden ganske mange urmagere

-—::x 2n model af et ur haengende over deren til deres butik. En ganske
-=_. - :x m:le at forteelle omverdenen, hvad der blev produceret og handlet med
-:- .z > :xke specielt unikt for den enkelte. Det blev det til gengeeld indenfor

- »sz7. nvor mester personligt prentede sit eget meerke ind i selvkapslen pa
-z= I nvert ur: et stempel, der borgede for den kvalitet, hvormed han ga-
-.--z-zZe varen. Et brand var skabt - kombinationen af navn, produkt, produ-
.:--z=s zzranti og goodwill og det stempel, han setter for at markere, at her er
1z "z.2 I enoriginal vare.

- - 21 wigtigt redskab i virksomhedernes bestrabelser pa at beskytte deres
:z:-z71 - naturligvis i forste omgang pé det danske marked, men efterhanden
- -z stigende grad, uden for landets grenser. I det hele taget har danske

-mzder altid veeret meget aktive pa beskyttelsesomréadet, og i dag er Dan-

- .-+ virxsomheder blandt de bedste i Europa til at beskytte deres varemeerker
=222 Det haenger formentlig sammen med, at vi ved, at vi lever i et lille

-2 ~vor de eneste réstoffer vi har, er vores kreativitet og vores innovation.

T -7 - =i vi hege om de resultater, der kommer ud af den kombination.

_.:zmzthovedparten af de 125 ar har den altdominerende opgave for Patent-

--z-z vzremerker, og det er vi faktisk blevet sé gode til, at vi internationalt har

z- :~Zen veesentlig opgave har veeret at sikre, at den danske lovgivning le-
- - 2z z- ~levet moderniseret og tilpasset virksomhedernes behov og den inter-

- :z udvikling. Det er ogsd lykkedes. Den danske lovgivning lever i dag helt

- . Zz:nternationale krav.

T :: <unne s lyde som om der ikke er nogen udfordringer tilbage for PVS.
oo :0 Zernoogvier meget bevidste om dem, fordi de hanger noje sammen med
-+ +.zre mal om, at vi aktivt og strategisk vil bidrage til, at dansk erhvervsliv
- - :n2: e bedstei verden til at bruge intellektuel ejendomsret som drivkraft til
- - - ::n og konkurrenceevne. Vi skal veere den kompetente sparringspartner

-+:-mhederne og deres radgivere, der f.eks. producerer i Asien, udvikler i



flere lande, eksporterer til hele verden og er bosat i Danmark. Det kreever, at vi
ud over vores sagsbehandling konstant nytenker, udvikler vore kompetencer og
fokuserer pa de omrader, der er vigtige for erhvervslivet.

I dette fremtidens videncenter inden for IPR skal PVS lobende kunne forsy-
ne virksomhederne med ajourfort viden om alle de forhold omkring meerkeva-
reproblematikker, der er relevante for danske virksomheder pa alle de veesent-
lige eksportmarkeder, hvor de opererer. Det kan vere forhold omkring lokal
lovgivning, lokal retspraksis, etc. Det er viden, som i den hastigt globaliserede
verden er vigtig for et stigende antal virksomheder, men som det i dag er dyrt og
besverligt for den enkelte virksomhed at fremskaffe. Det skal veere hurtigt og
billigt i kraft af PVS.

Det er i dette center, at vi i samarbejde med erhvervslivet skal udforske de
potentielle muligheder, der i fremtiden matte veere for at beskytte virksomhe-
ders forretningskendetegn. Det er neppe sandsynligt at en sidan beskyttelse i
fremtiden udelukkende vil vere knyttet til varemeerket. Den globale konkur-
rence, de globale muligheder vil gore det attraktivt og relevant at beskytte helt
nye kendetegn som f.eks. nye forretningskoncepter. PVS anser det for sin opgave
i fremtiden at veere en ledende aktor i dette arbejde.

Det er ogsé i dette viden og kompetencecenter, at der i samarbejde med an-
dre myndigheder skal udvikles metoder eller initiativer, der kan demme op for
den storste trussel mod virksomheders forretningskendetegn: kopisterne. De
bliver farligere og farligere. For nu er det ikke ‘kun’ modebranchen, det gir ud
over. Vi ser i stigende grad, hvordan kopipiraterne kaster sig over hojt speciali-
serede teknologiske produkter som f.eks. reservedele til fly, medicin eller dele til
de keleanlag, som Danfoss producerer. Her er der tale om kopiering, som kan fa
fatale folger for menneskers sikkerhed, og de gennemfores oﬁf fuldstendig
skruppellost, hvor originalproducentens varemerke ér kopieret ned til mindste
detalje og hvor det umiddelbart er sveert at identificere, om kvaliteten af produk-
tet er ringere end originalen.

[ PVS er vi begyndt at indrette os p4 morgendagens udfordringer. De er i vid
udstreekning knyttet til globaliseringen. Derfor ligger vores horisont i dag langt

leengere ude end dér, hvor vore nationale greenser gar til.

Direktor Jesper Kongstad, 15. november 2005




