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Forord

Til tegnestuer, fotografer, reklamebureauer, rcpl'o:lr rst ; r I I cr,

sretterier, trykkerier og andre fagfolk, der har girlrt stol'r'r't'llr'l

mindre dele af trykt massekommunikation til deros rn;rr k('( l,

har jeg pfl opfordring udarbejdet denne kortfatteclc lriir r t I I )( )t i

om ophavsretlige problemer inden for trykt massckon r n r r r

nikation.

Bogen, der omhandler et vanskeligt tilgrengeligt ('lnn(',

har jeg skrevet i et let tilgrengeligt sprog, forsynet rlt'r r r r rrr I

illustrationer for at gare stoffet mere levende og kun i t'r rkcl I r'

tilfrelde henvist direkte til retspraksis. Ieg hiber, ilt lroll('n

blivertil gavn og glrede for denkreds afpersoner, jcg rrtr i r r r('r ('

end 25 &r har arbejdet for, med og imod. Det lrirr.virtr'l
morsomt.

Tak til IDD, Industrielle Designere Danrnirrk, rlr'r lr;u
givet tilladelse til offentliggarelse af deres stanrlir rt lr r l t ; rk 'r lo r

grafisk desigtr, og tak til Larsen & Birkholnr A1ls, lrrnol);r'r,,k

Varemarkebureau, hvis brochure om varcrnirrkcr ('r li('r rlir

vet i hovedtrrek.

Redaktionen er sluttet ultimo nov()n) lrt't I :11 x I

Gitte Tblstrup



Indhold

I Retsgrundlaget
A. Ophavsretsloven (OHL) 13

B. Fotograf,loven (FTL) 13

C. Internationale konventioner:
Bernerkonventionen og

Verdenskonventionen om Ophavsret 13

Vresentlige principper i konventionerne l4

National behandling 14

Copyright-tegnet 14

D. EF direktiver 15

E. Andre retskilder 15

il Hvad nyder ophavsretlig beslcyttelse?

A. Vrerksbegrebet LT

B. Reklamer 18

Beslgrttelse af reklamens enkelte delc:

Tekst, billedstof, komposition 19

C. Fotografiet 19

Fotografiet som billedstof 19

Fotografiet som reproduktionsnlir t cri; r lr ".' I

D. Vrerker af beskrivende art 24

E. Andre former for fremstillingcr 24

Madopstillinger 24

Irotografier 26



I

I

( )ll('t tl lilir' ;rktslykkt'r' 26

lll;u rkcl l('r ( )[i lilt'nluliu't:r 29

h,rt:rlol1('r, l;rllt'llt'l' tt.lign. arbejder 30

|',k:,r'rrrIrlcr lxi vlcrker, der indgflr
:,( )rrr tlcnl('nt(:r' i reklamer 31

l;r inlrcrker 31

I 't't I gt:sccl ler 33

Kt r r rstvarrker/ skulpturer/bygninger 34

Avisartikler 34

l)r'cssefotos 36

( )plravsret til ideer 36

| ;r'i lrcnyttelse af andres vrerker 37

I';rl'odier og travestier 40

rr til vrerket I Retten til fotografiet
v('nr har ophavsretten til vrerker frembragt:

n(' {rl'cn tegner eller en tekstforfatter
'r irl llcre i frellesskab? 4L

Skrrbcren? 4l
I )r'r ) il nsatte? 42

rsnirrg 11fl problemet om rettighedsovergange

;r rl tt'lscsforhold:

Lr rvlrcstemt? 43

Sir'(lvaner? 43

lrr rr rlnrkter om fuldstrendig overdragelse 46

lr.orrll'lrktr:r orn delvis overdragelse 46

I lovt'r'tlr':rgclige rettigheder 47

I ;r cr r r t ir lig lovgivning 47

\'('nr lriu'!'('ttt'lr til fotografiet 49

| ;r cn rst illcr'('rr / l'r'crrrstillerne? 49

li(",lrllcr('lr 50

.)

IV Okonomi
A. Bestilte arbejclcr 5l

B. Aftaler til dokumentation itl't'tttigllt'tlt't t il

bestilte arbejder 52

IDD-rammeaftale og projekttrlittlt: li rr'

graflsk design 53

IDD-royaltyaftale 54

V Terminologl og almindelige
bemrerkninger om rettigheder

A.Ophavsretsloven 56

De okonomiske enerettigheder 56

udnytelsesretlbrugsret 56

Hvem tilhorer materialet? 56

Eksemplaroverdragelse 57

De personlige rettigheder 57

Den ideelle ret - le droit moral 57

Betegnelser for de ideelle rettighedcr stl

Faderskabsretten 58

Respektretten 58

De,,evigtrrarende" ideelle rettigheclct' (io

B. Fotografiloven 61

De okonomiske enerettigheder 6l

De personlige rettigheder 61

Den idelle ret - le droit moral (i I

Faderskabsretten 61

Respektretten 62

Afkald pfl ideelle rettigheclt'r (i2

VI Forreldelse - beskyttelsens varighetl

A.Ophavsretsloven 63

R. Fotografilovetr 6.i



glrt.rlsrt.l lt.ll ()ver vrcrket
glrr.rtsru.l I(.n ()ver lotografiet
v('rll;ut1i ;rl olllrirvsret G5

( )vt'l t I l ;tgt'ls(l ill' udnyttelsesretten/brugsretten 65
( )v.rliirrll vc(l ,phavsmandens dod 66
( )vt,r Hi r r rg ved regtefrelleskift 66
( )vr'r.l{ir lrg ved kreditorforfolgning:
r rr lli r.g, irrrest, konkurs 66

v('rllilng af fotografiretten 6Z

slriindhrevelse

r)lp(llilrbudssag OB

rsliIikationssag Gg

t'lssag om erstatning for lidt tab, m.v. 69
yr) og skon 70

llcgrtrndelse T0

f ;r'crr)gangsm6de T0

Syrrs- og skonsmrend 70

Skr,rnstema TZ

Skranserklreringen T2

lrr rctten bundet af erklreringen? T3

Allrjcrnlingen T3

Irksurnpler pfl skonstema og skonserklrcring zZ

ltgzrrclse af erstatningskravet 86
tssirti - kan det betale sig? 86

gc kt:ndetegn

)r r r;r,r'kcr', log(x:r'og varemrerker Bg

I ('t I t;r'r'kt.l)('sk),t tclsc Bg

t,;tr I ('t (.1 villl'lltit.t'kc? t]g

\,()rrl;rtr k;ut ('l v;u'(.tltirrrkc st: ud? Bg

. l l 

"l 
ll n n li t.t.kt.t 1X)

lt

b. Ordmrerker g l

c. Bogstaver ogleller tal l) I

d. Vareudstyrsmrerker g I

E. Hvilke krav stilles til et registrerllart viu'(.r nirr kr..' , t.,

Sarprag gz

Forvekslelighed 95

E Hvordan opnfls eneret til et varem&rkc? t)8

Registrering gB

Indarbejdelse gB

Brug 99

Hvorfor valge registrering? gg

Praktiske undersogels er fsr ansogning
eller ibrugtagning 100

G. Hvilke rettigheder har markeindehaveren? l0 I

Opretholdelse af eneret til
et registreret varemrerke @ IA2
Krrenkelse af varemarkeretten 103

overdragelse af varemrerkerettigheder I 0:i
Varemrerkerettens ophor 103

H. varemrerkebeskyttelse i udlandet 103

Prioritetsretten I04
Beskyttelse i de enkelte lande 104

EF-varemrerker I05
I. Fdlesmrerker 105

I. Eksempel p& en dansk varemarkeref{ist rcr-ir rg

ogklassefortegnelse L}Z

x Internationale symboler pfl enerettighedcr
O Copyrighttegnet ttz
@ Registred Tiade Mark tt}
rM Trade Mark ll?



It{

l; r1i I

lk'kt'rrtllgarelse af lov om ophavsret

I il I il tct'iure og kunstneriske vrerker.

Kt r I t t r rrr'r inisteriets bekendtgorelse

ru. 45.] af Z3.juni 1989.

Itckendtgorelse om beregning af

I ralgeretsvederlag i henhold til ophavsretsloven.

Ktr lturministeriets bekendtgorelse

nr. 440 af B. juni 1990. 115

i lrrg 2

Ilekendtgorelse af lov om retten til
fotograflske billeder.

Kulturministeriets b ekendtgo relse

nr.454 af 23. juni 19Bg . 129

;ilirg.i

Sal gs - og levereingsbetingelser

lirr den graflske branche 135

tikrg 4

I I )l )- rammeaftale og projektaftale

lirr grafisk design 143

li li r1i 5

I I )l )-r'oyaltyaftale 151

'rlsrt'gislcr I59

r lr.ls(.t : ( )ltlurvsit'('tslr)v('rr (( )l ll,) l;tttogrit(ilrlvttrr (1"'l'l ,)

,r

l.t

I Retsgrurudlaget

for rettigheder til urerker indenfo,
rykt massekommunikatio n

De retsregler, der forst og fremmest henvises til
i denne bog er:

A. Ophausretslouen (OHL)

Reglerne om ophavsretten findes i lov nr. 158 af 31. miti l1x;l

om ophavsretten til litterrere og kunstneriske varker. I )ct r r lr'

hovedlov er rendret adskillige gange. Den greldendc lov ('r

lovbekendtgorelse nr. 453 af 23. juni 19Bg med sencr() irn
dringer, gengivet som bilag 1, side 115.

B.Fotografilouen @ft)
Reglerne om fotografibeskyttelse findes i lov nr. 157 irl' .l I

maj 1961 om retten til fotografiske billeder. Ogsfl dennc lro

vedlov er andret. Den gddende lov lovbekendtgorclst' nr

454 af Z3.juni 1989, er gengivet som bilag 2, side 129.

C. Irtternationale koruuentioner

Internationalt udgor Bernerkonventionen og VerdcrrskoI r

ventionen om Ophavsret baggrunden for galdenrlt: tkrrrsk

Iovgiwring inden for ophavsret og fotoret. Danrnurk lriu a

lighed med en lang rrekke andre lande tiltrfidt begge kr )r rv('r r

tioner og ratificeret disse ved kgl.anordning, Anortlrrirrg ru.

452 af lB. iuni 1990.

I)c lande, cler har tilsltrttct sit{ I}crttcrkor)v(}rtlir)n('n, ('l



gar tet pi ophavsretlige
problemer inden for tn'kt massekommunikation.
Bogen er skrer-et til:

Tegnestuer
Fo to grafe r

Reklamebureauer
Re p ro duktio n s anstalter
Setterier
Tn-klierier

Bogen bor ogsa studeres noje af virksomheder,
som bruger trykt massekommunikation.
Det ril mf,ske kunne spare dem for ubehagelige
o\-erraskelser og kostbare sagsanlreg.

kan hjrelpe til afklaring af blandt
andet folgende sporgsmfll:

Hr-em har ophavsretten til et logo?
Hvem ejer reproduktionsmatrialet (fx reprofilm)?
Hvem ej er stansevrerkt ajet?
\la rnan fremstille parodier af andres varker?
Hvad mfl fotografens billeder benyttes til?
Kan man frit gengive frimrerker og pengesedler?
\l'der blanketter ophavsretslig beskyttelse?
Hr-orn&r er ideen til en kommunikationslosning
beshltet?
\la man frit bearbejde andre kunstneres varker?
Hr-ornir forreldes ophavsretten?
Hr-o rdan hflndhreves ophavsretten
og kan det betale sig?

Grafisk Litteratur
Telel,cn 33 91 92 02

]SB\ B; 88263 32 O

, . : i ., der er erhvervs-
advokat, etablerede i 1983 egen
advokatvirksomhed i Kob enha"rn
med speciale i markedsforingsret,
ophavsret og varem&rkeret.

Forfatteren har en alsidig ud-
dannelse inden for kommunikation.
Studeret markedsforing, organisa-
tion og sociologi ved [Iniversity of
Wisconsin, LISA.

Reklamechef ved et af Danmarks
storste reklamebureauer. Sags-

behandler hos Forbrugerombuds -

manden i >pionertiden( og farte
som beskikket anklager en lang
rrekke sager om fortolkning af
markedsforingsloven ved So- og
Handelsretten i Kobenhavn.
Undervist i erhversret ved HD-
studiet, Handelshojskolen i
Kobenhavn.

Gresteforelreser ved Den Grafiske
Hojskole og Skolen for Brugskunst.
Korer kurser i markedsforingsret for
produkt- og marketingchefer ikke
blot rhjemmeu hos Danmarks
storste erhvervsdrivende, hvor der
er mulighed for en frugtbar vej-
ledning og diskussion, men under-
viser ogs& ved seminarer.

Har en fast spalte Jura og Etik i
Orientering, Danske Reklame-
bureauers B rancheforenings
medlemsblad. Skriver til dag-
og fagpressen om markeds-
foringsretlige og ophavsretlige
emner.


