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Forord

Til tegnestuer, fotografer, reklamebureauer, reproanstalter,
satterier, trykkerier og andre fagfolk, der har gjort storre eller
mindre dele af trykt massekommunikation til deres marked,
har jeg pd opfordring udarbejdet denne kortfattede hindboy:
om ophavsretlige problemer inden for trykt massckommu
nikation.

Bogen, der omhandler et vanskeligt tilgaengeligt cmne,
har jeg skrevet i et let tilgaengeligt sprog, forsynet den med
illustrationer for at gore stoffet mere levende og kun i enkelte
tilfeelde henvist direkte til retspraksis. Jeg haber, at bogen
bliver til gavn og gleede for den kreds af personer, jeg nuimere
end 25 ar har arbejdet for, med og imod. Det har viriet
morsomt.

Tak til IDD, Industrielle Designere Danmark, der han
givet tilladelse til offentliggarelse af deres standardaltaler tor
grafisk design, og tak til Larsen & Birkholm Aps, Furopieisk
Varemeerkebureau, hvis brochure om varemicrker er prengn
vet i hovedtraek.

Redaktionen er sluttet ultimo november 1990
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I Retsgrundlaget

for rettigheder til veerker inden for
trykt massekommunikation

De retsregler, der forst og fremmest henvises til
idenne bog er:

A. Ophavsretsloven (OHL)

Reglerne om ophavsretten findes i lov nr. 158 af 31. maj 1961
om ophavsretten til litteraere og kunstneriske vaerker. Denne
hovedlov er @ndret adskillige gange. Den geeldende lov ¢
lovbekendtgorelse nr. 453 af 23. juni 1989 med senere an

dringer, gengivet som bilag 1, side 115.

B. Fotografiloven (FTL)

Reglerne om fotografibeskyttelse findes i lov nr. 157 af 31.
maj 1961 om retten til fotografiske billeder. Ogsa dennc ho

vedlov er @ndret. Den galdende lov, lovbekendtgarelse nir.
454 af 23. juni 1989, er gengivet som bilag 2, side 129.

C. Internationale konventioner

Internationalt udger Bernerkonventionen og Verdenskon
ventionen om Ophavsret baggrunden for geldende dansk
lovgivning inden for ophavsret og fotoret. Danmark har i
lighed med en lang reekke andre lande tiltradt begge konven
tioner og ratificeret disse ved kgl. anordning, Anordning n.
452 af 18. juni 1990.

De lande, der har tilsluttet sig Bernerkonventionen, ¢



gar tet pd ophavsretlige
problemer inden for trykt massekommunikation.
Bogen er skrevet til:

Tegnestuer

Fotografer
Reklamebureauer
Reproduktionsanstalter
Setterier

Trvkkerier

Bogen bor ogsa studeres noje af virksomheder,
som bruger trykt massekommunikation.

Det vil maske kunne spare dem for ubehagelige
overraskelser og kostbare sagsanleeg.

kan hjelpe til afklaring af blandt
andet folgende sporgsmal:

Hvem har ophavsretten til et logo?

Hvem ejer reproduktionsmatrialet (fx reprofilm)?
Hvem ejer stansevearktojet?

Ma man fremstille parodier af andres vaerker?
Hvad ma fotografens billeder benyttes til?

Kan man frit gengive frimerker og pengesedler?
N\vder blanketter ophavsretslig beskyttelse?
Hvorndr er ideen til en kommunikationslgsning
beskvttet?

Ma man frit bearbejde andre kunstneres vaerker?
Hvorndr foraeldes ophavsretten?

Hvordan hdndhaves ophavsretten

og kan det betale sig?
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¢ der er erhvervs-
advokat, etablerede i 1983 egen
advokatvirksomhed i Kebenhavn
med speciale i markedsforingsret,
ophavsret og varemeerkeret.

Forfatteren har en alsidig ud-
dannelse inden for kommunikation.
Studeret markedsforing, organisa-
tion og sociologi ved University of
Wisconsin, USA.

Reklamechef ved et af Danmarks
storste reklamebureauer. Sags-
behandler hos Forbrugerombuds-
manden i »pionertiden« og forte
som beskikket anklager en lang
raekke sager om fortolkning af
markedsforingsloven ved Se- og
Handelsretten i Kebenhavn.
Undervist i erhversret ved HD-
studiet, Handelshgjskolen i
Kebenhavn.

Gasteforelaeser ved Den Grafiske
Hojskole og Skolen for Brugskunst.
Korer kurser i markedsferingsret for
produkt- og marketingchefer ikke
blot »hjemme« hos Danmarks
storste erhvervsdrivende, hvor der
er mulighed for en frugtbar vej-
ledning og diskussion, men under-
viser ogsé ved seminarer.

Har en fast spalte Jura og Etik i
Orientering, Danske Reklame-
bureauers Brancheforenings
medlemsblad. Skriver til dag-
og fagpressen om markeds-
foringsretlige og ophavsretlige
emner.
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