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Forord

Grundlaget for denne fremstilling af markedsf/ringsretten er min licentiat-

afhandling "Konkurrenceret - Markedsf/ringsret - Forbrugerret, Studier

over generalklausulen i loven af 1974 om markedsfbnngu. I forhold til af-

handlingen er denne fremstilling dog vresentligt omarbejdet b&de med hen-

blik pfl at kunne anvendes i undervisningen p& handeishpjskoler, universite-

ter og andre undervisningsinstitutioner og pi at vare anvendelig for prak-

tikere.

Manuskriptettil bogen er afleveret til trykning ca. 1. februar'1978, men

fremstillingen er si vidt muligt f/rt i jour til l. maj 1978. Indarbejdet i
teksten er bl.a. ikke det forslag til EF-direktiv om vildledende og illoyal

reklame, som er vedtaget af kommissionet d. 27. febr. 1978 (EFT nr. C 70

af 21.3.1978). De danske retsregler opfylder allerede pi de fleste punkter

forslagets krav. Enkelte af forslagets bestemmelser - f.eks. art. 5 om be-

rigtigende reklame - vil dog stille yderligere krav til den danske lovgivning.

Forbrugerombudsmand Niels Ehrenreich harvelvilligst gennemlest manu-

skriptet til bogen og givet forskellige rld og bemerkninger hertil. Herfor

bringes min bedste tak. Det er dog en selvfplge, at jeg alene svarer for
bogens indhold.

Jeg takker endvidere sekretererne Hanne

som har renskrevet manuskriptet.

CLlistensen og Mona N/rgird,

Arhus, juni 1978 Paul Krilger Andersen
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Kapitel I

Indledning

1.1. Markedsf/ringsretten som retsomride

Afgrensningen af emnet for denne fremstilling er f/rst og fremmest be-

stemt af markedsl@ringslovens - lov nr. 297 af 14. juni 7974 - saglige om-

ride. De emner, der behandles, har i hovedsagen den tilknytning til mar-

kedsfpringsloven, at de i en eller flere relationer (ogsi) kan bed6mmes

efter denne lovs regler. Markedsfpringsloven er en del af den pkonomiske

lovgivning. Sammen med anden lignende lovgivning er den i betydelig grad

bestemt af pkonomisk dominerede synspunkter om, hvorledes det mar-

keds/konomiske system, i den blandingsform, hvori dette eksisterer i Dan-

mark, bpr fungere. Markedsf6ringsloven kan hverken efter lovens karakter

eller efter dens saglige omride placeres entydigt inden for den gengse

juridiske disciplinopdeling. Sfrledes heller ikke denne fremstilling. Emne-

afgrensningen foretages derfor efter praktisk-funktionelle synspunkter,l)

d. v. s. med udgangspunkt i de enkelte erhvervsforhold, der er undergivet

regulering eller i overensstemmelse med de formil, lovgivningen forfplger.

Der er ikke noget umiddelbart udenlandsk tilsvar til det omride, der

her benevnes markedsfQringsretten. Dette er en f6lge af, at den danske

markedsf6ringslov mfl siges at udg/re en selvstendig dansk lovmodel i

modsetning'til den tidligere konkurrencelov, der stort set var kalkeret af

efter tysk forbillede. Nermest kommer det omride, som Bernitz i sin

disputats2) kalder >marknadsrltt<<, og som defineres som den del af rets-

ordenen, som har til opgave at regulere erhvervsvirksomheder og deres

optrreden pi markedct gennem rammeregler om virksomheders etablering,

1) Om de indvendinger af juridisk-systematisk art, der kan rejses helimod, se

bl. a. min licentiatafhandling: Konkurrenceret-Markedsfpringsret-Forbrugerret,
Arhus 1976, iseer kap.3 p.Zlf.

2) Uff Bernitz, Marknadsrdtt, Stockholm 1969, jtr. sammes: Svensk och intorna-
tionell marknadsrdtt 2. uppl. Stockholm 1.973.
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