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Forord til
Markedsret Del 2, 4. udg.

tooed toreligger 4. udgave af »Markedsret Del 2«. Den knytter sig til 4.
v onal »Markedsret Del 1«, som udkom 1 2000. Del 2 behandler som
vedhesne alle de lovbestemte enerettigheder samt hele markedsferingsretten.

" canduiklingen pé disse omrader har i de senere dr veret serdeles levende.
o omtatende ny regelgivning pé sdvel felleseuropzisk som nationalt plan
ot aleanende ny praksis har siledes ngdvendiggjort en ganske betydelig
Ao boeenmge 1 forhold il 3. udgaven. Og den hastige udvikling fortsatter.

Meaooskrptet til denne fremstilling er afsluttet den 1.9.2002, og senere
s nale har kun helt undtagelsesvis kunnet medtages.

Prooesclendringer — og deraf fplgende pdkravede ajourfgringer af fremstil-
booon med usvigelig sikkerhed kan forudses, har jeg fundet det hensigtsmeas-
v lremover lgbende at legge »updates« pd min hjemmeside. Det samme vil
v nlaebe §orelation til de seneste udgaver at mine andre bogudgivelser,
Levander -Markedsret Del 1«

Lateome ) hjemmesiden fas via www . jura.au.dk/privatret/pbm.htm
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