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Mckanisk, fotografi sk eller andcrr g(.ntii \ (.1 \(

af denne bog eller dele al dcn rl ik kr. I rll. r,ll
ilolge gieldende dansk lov ()r)l ()l)lr;r\ \r ( l

Alle rettigheder lorhcholtlcs

l'rlrord

l\letl krvtckst, lovforarbejder, retspraksis og EU-retsakter som det primre-

r, re tsururndlag er vores ambition med bogen at belyse markedsfsringslo-
rt'rr rrtl lia rtdgiverens behov og problemstillinger, der hyppigt forekom-
rrrcr i pruksis. 3. udgaven er pe alle centrale omreder omskrevet i forhold
trI .l utlgaven, da der siden 2006 er gennemfort adskillige lovrendringer og
:,kcl rrnclcn v&sentlig retsudvikling i kraft af domstolsafgorelser og tiltag
lr:r l:Ii.

lirlhrugerombudsmandens udgivelser og afgorelser giver et godt bille-
tle :rl' lirrbrugerombudsmandens praksis og er vresentlig at kende for rfld-
l ivclcrr. PA centrale omrAder har vi medtaget illustrative udtalelser mv. fra
l'i rr blugerombudsmanden, men yderligere forbrugerretlig inspiration vil
o l l c v ul rc ti I gren gelig pi Forbrugerombudsmandens hjemmeside.

l{ctspraksis og litteratur er ajourfort til oktober 2013.

Vorc kolleger i firmaet har bidraget med input til fremstillingen, og pro-

lcklcts sckretrrer, Susan Larsen og Pia Neumann Lindgreen, har profes-

srorrclt styret skrivning og redigering af manuskript. Vi takker for denne

lristrrncl, uden hvilken et arbejde som dette ikke kan gennemfores i en travl
l r vc rtl ag.

( )k tobcr 20I 3

l:r lirrg llorcher og Frank Boggild
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N I, r r I t'tlsl'oringsloven
I l,l nr L).1612013 om markedsfarrng (MFL).r

) I II I\ I I,I II I,h I I II)VIKLINGEN AF MFL

It, rr rrr,', l' rr('nr;ukcdsl-oringsret introduceredes med lov nr. 297 11974

, r,, rrul,,l,,l111rrr1l (74-MPL). 74-MFL blev baseret pi de to betrenk-
,,,,,r,, | | lr'/ l')('() rrrrgiicnde en ny konkurrencelov (66-bet.) og 681/1973:

| ,,r l,r 111', rI r)lrnu\(i()ncns Betaenkning II (73-bet.) samt forslag nr. 120

rt rn rrr . l',/ I lrl l()v ttm markedsforing. Vesentlige nydannelser var
rrr,ltrrr, 1., rr ,rl 1't'nr'rlrlklausulen i lovens $ l, hvorefter der >>I ltrivat og

t i. ,t lt,. r rr l, s,,rrtlrt,tl ilihc md ./oretages handlinger, der strider mod gtd
., ", t,, 1 . t,', rrr, r r/, l/, < og ctableringen i lovens $ 1 5 af Forbrugerombuds-
,,i rr,l, u .,trl rtt f tttt.til.y.rn nrctl, at tler ikke sker oyertrsdelse afgod mur-
| . I t,,',,i,,rt/,r/, ,.llt'r lrryctt:s ovrige hestemmelser<<.

I ,,. rrr I 'll/l')').1 ,,rrr nrrrrkedsforing (94-MFL) gennemfortc cn ntct'L:

t, rrr rrr .1,. 
',1, t'('nn(.nlllribcnde opdatering af 14-MFL. Lovcn vlrr btr-

,,, r 1,1 lrr t.r'nLnirr,p 123611992 om Ny markedsforingslov (92-ltct.)
,nrr l,'r l.r1, nr .)l l ll'2. rnarts l994 til lov om iendring al'nrurkcrlslir

,rr, 1,,, , rr ', I l\l I I lirs(lrttldt naturligt lovens $ I som den hclt ccrrtnrlc
t',, t,, r, rrrrrr, l,,,. rrrt'rr lirrclog samtidig en tilpasning af spccitrllirlltutl
,1, l, ,,r'l,,rlrr'rlrt'tlt'lirrbrugcrombudsmandenskompctcncopli crr rlr.'k

l. ,,rrr r,l,r ')ll\1 l'l.llrirgtcgcnucm$2.stk.4(nu$3,sitk.3),()vclcn:.i

I ,1,,.,r, rr rrl 1,,r,l,lrlr'l lr:rl lirlgcrrrlcoltllvtl: >iI-alr,tt itutelul&,r lt(,rlrl)))u(,f.\t'r. tlt'l
. ,,,,. ',,t,,,. ' ,1, 1, ,tl I rrntltr l\rrlruttott(t,\ (tg lllitlat:; lin'l;tit' )0051)91 1.)lt ttf l l. tttttl

',r tttl,.,,'rttlr',htt rrrrtttr'ligr'lttutrful,t:ltntA,tis tn,ar.litr /irrlttu!:(t'l( lt(i thl irnlr,.
',,,,t t ,, ',tu.tut!ulti rtl littrltl,t tlirthtiy 81l450l li0l; og litrntlnt-l\trlurnt'ttlt't: rt.r'.

t.t;., .t,,Itrt') l'lll:. 1)t\/.t/11,.'littt)(10)/6.\ll,,l,'rtSl,)rntlxt-l\trluttrt,ut('t.\tt!lltttltt\
' '.t,,1", I I ) ut '(ltlttl.'l)t)'l (rlin,ktivt,t tttn urint(li.q lttutrltlsltnrk.ti,t), lill l'irh'tt,lt

,', I I lt) rr,h' .". \ttntt tl(l( ttf l,:iln)lt(t-l\il'l(ilut,illt,l,\ o,ri lliirlt'lt ,lir, l'trr
t1't., t t.l Lrl I ' rhrr'tttlttt .'(lO(t rtttt tjt'rtr'.rlrrtlL'l.rL'r irkl irrrln't,ttttl\('(l 1,sr'rtitr'rlt

I I I t,l, u,l, .'l)(lt' rtt l. i76. .sitlt' .i6. r,1t, rhlr, ,tf l..tttrt1u1 l\1yl11111t,tttt't.\ !,.t:

t 1 i , t,', t rtt 'rIt,\l l,\lltl: rrl .t I ,tt,ril.:l)0,\ rtttt fitrltttr!!,rl,tt'rlitrtftrrlt'r t).ti t'ttt ttl,lttr
,r l;,t,l,r..,ltt,l,trt,\'110.'ll'.()lt. l'.ll I'irh'tttlc.'(l(1,\.rtr.Llll.rrtlt'htt"
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Markedsforingsloven er en v€sentlig regulator i konkurrenceforhol-
det mellem erhvervsdrivende, fx vedrorende produktefterligninger,
renomm6snyltning, loyalitetspligt, erhvervshemmeligheder, miskre-
ditering, sammenlignende reklame og brug af kendetegn mv.

I forholdet mellem forbrugerne og erhvervsdrivende er markedsfo-

ringsloven desuden hovedloven, der skal sikre, at forbrugerne ikke
bliver rnodt med urimelige vilkir, ikke vildledes og ikke i ovrigt
udsettes for uacceptabel adfaerd.

I "gamle dage" var markedsforingsloven nogenlunde overskuelig og

let at anvende. I dag er loven forholdsvis kompleks og vanskelig at

orientere sig i. Fx krrever de elastiske bestemmelser om 'god mar-
kedsforingsskik' og "vildledning" et grundigt indblik i retspraksis og

lovforarbejderne samt pivirkningen fra EU-direktiverne om urimelig
handelspraksis og vildledning og EU-Domstolens afgorelser.

Internationaliseringen, og navnlig den teknologiske udvikling, er pi
et antal omrider lobet fra markedsforingsloven, som derved desverre
halter bagud pi flere vigtige omrider. En lang rakke problemstil-
linger er siledes reelt ubehandlet i loven, hvilket varrskeliggor brugen
af loven i praksis.

Med udgangspunkt i retspraksis, lovforarbejder og EU-retsakter er
bogen et verktoj skrevet af praktikere til praktikere. I forhold til 2.

udgaven er bogen omskrevet pi stort set alle hovedomrideq siledes
at bogen giver en samlet og ajor:;r.fart fremstilling af markedsforings-
loven set ud fra ridgiverens behov.

Forfatterne er og har i adskillige ir vrret tilknl.ttet advokatvirksom-
heden Kromann Reumert. Begge har gennem et langt samarbejde
udviklet betydelig praktisk erfaring med markedsforingsretten og
beslegtede retsomrtder samt retssager pt omridet.
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