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af denne bog eller dele af den er ikke tlladt
ifolge geldende dansk lov om ophavaicl
Alle rettigheder forbeholdes

l'orord

Med loviekst, lovforarbejder, retspraksis og EU-retsakter som det prime-
e retsgrundlag er vores ambition med bogen at belyse markedsferingslo-
ven ud fra radgiverens behov og problemstillinger, der hyppigt forekom-
mer 1 praksis. 3. udgaven er pa alle centrale omrader omskrevet i forhold
nl 2. udgaven, da der siden 2006 er gennemfort adskillige lovendringer og
shet anden vesentlig retsudvikling i1 kraft af domstolsafgerelser og tiltag
THE WA

I'orbrugerombudsmandens udgivelser og afgarelser giver et godt bille-
de al” Forbrugerombudsmandens praksis og er vasentlig at kende for rad-
piveren. Pa centrale omrider har vi medtaget illustrative udtalelser mv. fra
l'orbrugerombudsmanden, men yderligere forbrugerretlig inspiration vil
olte vere tilgengelig pa4 Forbrugerombudsmandens hjemmeside.

Retspraksis og litteratur er ajourfort til oktober 2013.

Vore kolleger i firmaet har bidraget med input til fremstillingen, og pro-
jcktets sekreterer, Susan Larsen og Pia Neumann Lindgreen, har profes-
stonelt styret skrivning og redigering af manuskript. Vi takker for denne
bistand, uden hvilken et arbejde som dette ikke kan gennemfores i en travl
hverdag.

Oktober 2013

Iirling Borcher og Frank Boggild
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Narkedsforingsloven
Fhb e 1216/2013 om markedsforing (MFL).!

+

HON DR FR TUDVIKLINGEN AF MFL

Frow mendeone markedsforingsret introduceredes med lov nr. 297/1974
ok edotonng (74-MFEL). 74-MFEL blev baseret pd de to betenk-
e HEOAE906 angéiende en ny konkurrencelov (66-bet.) og 681/1973:
toahwapakommissionens Betenkning 11 (73-bet.) samt forslag nr. 120
d 194 al fov om markedsfering. Vesentlige nydannelser var
noltonc ban ot peneralklausulen 1 lovens § 1, hvorefter der »1 privat og
vonilie vidosombhed tkke ma foretages handlinger, der strider mod god
cnkydformuesshih« og ctableringen 1 lovens § 15 af Forbrugerombuds-
wewnden ol an fore tilsyn med, at der ikke sker overtradelse af god mar-
Fod fenmeahak cller lovens ovrige bestemmelser«.
o 0 om markedsforing (94-MFL) gennemfoarte en mere
tonte b op pennemgribende opdatering af 74-MFL. Loven vir ba-
st betenhmng 1236/1992 om Ny markedsforingsiov (92-bet.)
st boacdapene 2HEal 20 marts 1994 til lov om @ndring af markedsto-
v beon 08 ML fastholdt naturligt lovens § | som den helt centrale
Fobo 1ommiele. men foretog samtidig en tilpasning af specialforbud-
dee o darbediede Forbrugerombudsmandens kompetencee pi en rick -
beovmnador 8 MET, bragte gennem § 2, stk. 4 (nu § 3, stk. 3), overens-

Pl nl loveae el e folgende ordlyd: »Loven indeholder bestennnelser, der
st el af Puropa- Parlamentets og Réadets divek tiv 20051291 B af 11 may
o vbosonheders uramelige handelspraksis over for forbrugerne pa det indre
»»»»» fod e v andvny af Radets divektiv 841450101 og Europa-Parlamenters o
bovdos e 0T O 7TEE g 200200516 og Europa- Parfamienicts og Radets
e LE e 00602004 ( divek tivet om urimelig handelspraksis), U Tidende
e T e 20 samit dele af BEuvopa-Parlamienicts og Radets diveh ooy
v b g 1 deceriber 2000 onn tjenestevdelser §det indre marked ( servicedi
P bdende 2000 e 1376, side 36, og dele af Ewvopa-Parlamentcts oy
toi b by COOSHISIEE af 28 aprid 2008 om forbragerkveditaftaler o om oplie
o Bado s dack e SOHOTEOE PU Tidende 2008, ne 1133, side 06 «



Markedsforingsloven er en vasentlig regulator i konkurrenceforhol-
det mellem erhvervsdrivende, fx vedrerende produktefterligninger,
renommésnyltning, loyalitetspligt, erhvervshemmeligheder, miskre-
ditering, ssmmenlignende reklame og brug af kendetegn mv.

I forholdet mellem forbrugerne og erhvervsdrivende er markedsfo-
ringsloven desuden hovedloven, der skal sikre, at forbrugerne ikke
bliver modt med urimelige vilkar, ikke vildledes og ikke i ovrigt
udseettes for uacceptabel adferd.

I “gamle dage” var markedsforingsloven nogenlunde overskuelig og
let at anvende. I dag er loven forholdsvis kompleks og vanskelig at
orientere sig i. Fx kraever de elastiske bestemmelser om “god mar-
kedsforingsskik” og “vildledning” et grundigt indblik i retspraksis og
lovforarbejderne samt pavirkningen fra EU-direktiverne om urimelig
handelspraksis og vildledning og EU-Domstolens afgorelser.

Internationaliseringen, og navnlig den teknologiske udvikling, er pa
et anta]l omrdder lobet fra markedsferingsloven, som derved desverre
halter bagud pé flere vigtige omréider. En lang rekke problemstil-
linger er séledes reelt ubehandlet i loven, hvilket vanskeliggar brugen
af loven i praksis.

Med udgangspunkt i retspraksis, lovforarbejder og EU-retsakter er
bogen et verktoj skrevet af praktikere til praktikere. I forhold til 2.
udgaven er bogen omskrevet pa stort set alle hovedomréder, séledes
at bogen giver en samlet og ajourfert fremstilling af markedsforings-
loven set ud fra radgiverens behov.

Forfatterne er og har i adskillige ar veret tilknyttet advokatvirksom-
heden Kromann Reumert. Begge har gennem et langt samarbejde
udviklet betydelig praktisk erfaring med markedsforingsretten og
beslaegtede retsomrider samt retssager pd omradet.
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